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Der Wochenmarkt

Hauszeitung der DMG Marktgilde e.G.

Neue Wochenmirkte:

Teterow S.2
Mecklenburg-Vorpommern
Wietze $.3
Niedersachsen

Steinhude $.3
Niedersachsen
Monheim-Baumberg . 4
Nordrhein-Westfalen
Vorgestell: S.4

Ute Kuster unterstltzt
DMG-Niederlassung Bad Orb

Neue Mirkte demnichst: S. 4

Wir wachsen weiter!

Kurz berichtet: $.5

Wochenmarkte in Hennef,
Burscheid, Hiickelhoven

Aktionen auf dem Markt: S. 6

Brasilien und ein Kinder-
garten zu Gast

Neue Vorschriften: S.7

Allergenkennzeichnung
ist jetzt Pflicht!

o _ !

zu Gast auf dem Wochenmarkt.

Liebe Leser,

an einem Thema kommt man in
diesen Tagen einfach nicht vorbei:
Der FIFA-FuBball-WM! Aber, was
hat die mit dem Wochenmarkt zu
tun? Nun, wenn man genau hin-
schaut, eine ganze Menge.

Da gibt es z.B. auf vielen zentral
gelegenen Marktplatzen die Uber-
tragung der Spiele auf GroBbildlein-
wanden. Auch auf einigen “unserer”
Marktplatze finden solche Veranstal-
tungen statt. Das bedeutete fur die
DMG Marktgilde als Veranstalter in
den zuruckliegenden Wochen z.B.
Mehrarbeit an Gespréachen mit den
Kommunen und erhéhten Organisa-
tionsaufwand, um die betroffenen
Wochenmérkte — auf Ausweich-
platzen — trotzdem aufrecht zu
erhalten. Natdrlich gibt es auch in
unseren Reihen Sport- und insbe-
sondere FuBballinteressierte (zu
denen ich mich persénlich auch
zahle) und wir wollten auf keinen
Fall als Querulanten oder sogar
Blockierer eines hoffentlich tollen
FuBballfestes angesehen werden.
Wir haben uns aber — genau so
natdrlich — far die Interessen

Der “Freie Kindergarten und der Waldkindergarten Neckars
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ulm e.V.” waren vor Ostern
Bild: Thomas Candidus

unserer Handler eingesetzt und
i.d.R. erreicht, dass deren Existenz-
grundlage nicht durch den komplet-
ten Ausfall mehrerer Markttage
geféhrdet wird.

So kénnen wir immerhin mit vielen
anderen hoffen, dass die gute
Stimmung, die unsere National-
mannschaft hoffentlich mdglichst
lange verbreiten wird, auch auf die
Kauflust der Besucher aus aller Welt
und der gesamten Bevdlkerung
Uberspringt. Anzeichen flr eine
gewisse Zuversicht im Einzelhandel
gibt es immerhin in den letzten
Wochen schon. Und nachdem der
Moloch FIFA eine deftige Gerichts-
schlappe in Sachen Werbung mit
der WM einstecken musste, eroff-
nen sich auch fir Wochenmarkt-
héndler kurzfristig weitere Méglich-
keiten, diese Chancen zu nutzen.
Fur viele (groBe) Unternehmen ist
dieser Zug wegen der zeitlichen
Knappheit zwar schon abgefahren.
Gerade deshalb kénnen die kleinen
mobilen Handler aber wieder einmal
ihre Flexibilitat beweisen und hier-
aus einen Wettbewerbsvorteil
Ziehen.

Ihr Dr. Gerhard Johnson
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Neuer Wochenmarkt: In Teterow ist jetzt DMG verantwortlich

Stadt
Teterow

G &

Genau in der Mitte von Mecklen-
burg-Vorpommern - in der Mecklen-
burgischen Schweiz - liegt Teterow.
Auf dem Marktplatz ist dieser Mittel-
punkt sogar markiert. Erste Sied-
lungsspuren wurden auf ca. 3000
Jahre vor Christus datiert, und die
Stadtrechte wurden schon 1235
verliehen.

Seit April wird dieser “ganz zentrale”
Wochenmarkt von der DMG-
Niederlassung in  Limbach-
Oberfrohna betreut. “Den Verant-
wortlichen in Teterow hat unsere
Organisation und unser Engage-
ment beim Nachbarmarkt in Malchin
gut gefallen und so kam von der
Stadt eine Anfrage nach Limbach-
Oberfrohna. Mit der Ubernahme
md&chten wir die Wochenmarkttradi-
tion weiterfihren, aber auch unsere
eigene DMG-Philosophie — Ein-
kaufen von Mensch zu Mensch —
einbringen. Erfullt der Wochenmarkt
doch eine wichtige Versorgungs-
und Kommunikationsfunktion”,
sagte Niederlassungsleiterin Bri-
gitte Weigel bei der offiziellen Uber-
nahme.

Ein Teil der Markth&ndler ist auch
freitags in der Nachbarstadt Malchin
und arbeitet schon seit Jahren gut
mit der DMG Marktgilde e.G.
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Teterow.
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Wochenmarkt gerne gesehen.

zusammen: Gute Voraussetzung flr
den neuen DMG-Markt in Teterow.
Brigitte Weigel mochte das Angebot
noch erganzen und hat schon einen
neuen Backer auf den Markt der
rund 10.000 Einwohner z&hlenden
Bergringstadt (benannt nach der
weltweit bekannten Grasrennbahn)
geholt. Sollten einmal Produkte auf
dem Marktplatz fehlen, versucht
Brigitte Weigel adaquaten Ersatz
daftir zu finden. Sehr hilfreich sind
dann die guten Kontakte, die von
der Niederlassungsleiterin Uber
viele Jahre zu Handlern in den
neuen Bundeslandern aufgebaut
wurden.

Rund 20 Marktbeschickern bietet

“Frische und Qualitét sind Trumpf”, auch auf dem neuen DMG-Wochenmarkt in

Bilder: Brigitte Weigel
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Selbstvermarkter, wie der Kleinerzeuger Lehne, sind auch auf dem Teterower

der historische Marktplatz Standfla-
chen, dabei missen die beiden von
der DMG eingestellten Marktmeister
Rudolf Schulz und Karl-Heinz
Stéltzel auch darauf achten, dass
weder der Hechtbrunnen noch der
geografische Mittelpunkt des Bun-
deslandes zugebaut werden.
Besonderes Augenmerk muss der
Einhaltung der Marktoffnungszeiten
geschenkt werden, da einzelne
Hé&ndler gerne vor 14.00 Uhr
abbauen mdchten, aber andere bis
17.00 Uhr verkaufen wollen. Hier ist
das Durchsetzungsvermdgen der
Marktmeister besonders gefragt. Im
nahen Rathaus kénnen die Marki-
meister ein Zimmer im Ordnungs-
amt mitbenutzen, um ihre Buroar-
beit an den Markttagen direkt vor
Ort zu erledigen.

Wé&hrend der Donnerstagsmarkt
fast ausgebucht ist, kdnnen interes-
sierte Handler dienstags noch freie
Standplatze Uber die DMG-
Niederlassung in  Limbach-
Oberfrohna bekommen.

Infos:

Marktzeit: jeden Di 8.30-14.00 Uhr
jeden Do 8.30-14.00 Uhr

Handlerzahl: jeweils ca. 18-22

Platz: Marktplatz

Ort: 17166 Teterow

zustandig: DMG Limb.-Oberfrohna

Marktmeister: Rudolf Schulz (Di)

Karl-Heinz Stéltzel (Do)
Internet: www.teterow.de
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Neuer Wochenmarkt: Wietze von DMG aufgebaut

$.3

Auf 18 Metern Ldnge — einem der ldngsten Marktstdnde auf DMG-Wochenmérkten — bietet die Firma Wiedenroth

Obst&Gemdtise in Wietze an. In der Saison kommen viele Produkte vom eigenen Hof.

Gemeinde
Wietze
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Bei typischem Aprilwetter fand die
Eréffnung des neuen Wietzer
Wochenmarktes statt, auch Hagel-
schauer konnten weder Héandler
noch Besucher abschrecken. “Ich
hoffe, dass dieser Wochenmarkt
auch auf Dauer von der Bevolke-
rung angenommen wird”, meinte
Wietzes Burgermeister Wolfgang

KluBmann bei der Premiere am 4.
April. Die letzten beiden Versuche
der Stadt verliefen nach wenigen
Wochen im Sande. Eine Attraktion
des Wochenmarktes ist der mit 18
Metern Lange riesige Obst-
&Gemiuse-Stand des Markt-
beschickers und Selbsterzeugers
Wiedenroth aus Miiden-Oertze.

Direkt am Rathaus werden die
etwas mehr als ein Dutzend Markt-
stdnde immer dienstags aufgebaut.
So wenig bekannt die norddeutsche
Gemeinde ist, so hat sie doch ihren
Besuchern etwas Besonderes zu

Bild: Wolfgang Even

bieten, das “Deutsche Erddlmu-
seum” ist hier beheimatet, und das
nicht ohne Grund: Immerhin wurde
hier das weltweit erste Erddl 1858
bei einer Bohrung geférdert. Eine
Gedenktafel weist darauf hin.

Infos:

Marktzeit: jeden Di 8.00-13.00 Uhr
Handlerzahl: ca. 13-18

Platz: Am Rathaus

Ort: 29321 Wietze

zustandig: DMG Minden
Marktmeisterin: Maritta M"Dellal
Internet: www.wietze.de

Neuer Wochenmarkf _Sfemhude iibernommen

Im Ste/nhuder Scheunenwertel sorgt der Markt flir Andrang

/" Steinhuder Meer Tourismus

“Wir wollen uns auf das touristische
Kerngeschéft konzentrieren”, sagte
Willi Rehbock, Geschaftsflihrer der
Steinhuder Meer Tourismus GmbH,
bei der Ubergabe an die DMG am 6.
Mai in Steinhude. Dass die DMG viel

Bild: Wolfgang Even

von Wochenmarkten versteht, zeigt
die positive Entwicklung des Mark-
tes in der Kernstadt Wunstorf, der
seit gut einem Jahr unter DMG-
Regie von 33 auf mittlerweile bis zu
60 Handler angewachsen ist. Der
Steinhuder Markt wird im Scheu-
nenviertel — dem touristischen
Zentrum — aufgebaut. Hier haben
historische Scheunen aus der
Umgebung — liebevoll restauriert —

einen neuen Platz gefunden und
werden als Museen, Gaststatten,
Bildungseinrichtungen oder als
Andenkenladen genutzt. “Dieser
Wochenmarkt stellt fir Marktmeister
und Héandler eine grof3e Herausfor-
derung dar, bietet aber auch eine
gute Chance. Das Ambiente stimmt
und wir missen mit hoher Qualitat
und gutem Service Uberzeugen”, so
sieht DMG-Niederlassungsleiter
Wolfgang Even seine Aufgaben.
Direkt am beliebten Steinhuder
Meer gelegen, zieht der Wunstorfer
Stadtteil viele Géste und damit auch
Wochenmarktbesucher an.

Infos:

Markizeit: jeden Sa 8.00-14.00 Uhr
Handlerzahl: ca. 23

Platz: Scheunenviertel

Ort: 31515 Wunstorf-Steinhude
zustandig: DMG Minden
Marktmeister: Klausjiirgen Liibking
Internet: www.steinhuder-meer.de
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Neuer Wochenmarkt Monheim- Baumberg |sf DMG Markf

Nach der erfolgreichen Ubernahme
des Wochenmarktes in der Kern-
stadt Monheim Anfang des Jahres
ist die DMG Markgilde e.G. seit
31. Marz auch fir den Standort im
Stadtteil Baumbach verantwortlich.
Zur Premiere am neuen Standort,
dem Aldi-Parkplatz an der
Geschwister-Scholl-StraBe konnte
Friedrich Holzhauer 15 Marktstande
présentieren. “Die Verlegung vom
alten Marktplatz — der seit 1974
genutzt wurde — war anfangs etwas
umstritten, hat sich aber als gut
herausgestellt. Bisher gab es nur
rund zehn Héndler, jetzt haben wir
das Angebot um 50% gesteigert”,
so der Prokurist vom DMG-
Hauptsitz in Eschenburg. Durch die
DMG sind Feinkost-Spezialitaten,
Textilien, Lederwaren und Unterwa-
sche hinzugekommen.

In einer Umfrage unter den Baum-
bacher Burgern hatte Oliver Briigge
von der stadtischen Wirtschaftsfor-
derung einen Zuspruch fir den
Umzug festgestellt. “Wir haben hier
einen Einkaufsmittelpunkt mit
Wochenmarkt, Discounter und
Einkaufszentrum  geschaffen”,
resimiert Brigge. Auch die
stellvertretende Burgermeisterin
Wally Hengsberger sieht die Stadt in
der Entscheidung fir den neuen
Standort und den neuen Ausrichter
bestéatigt: “Die Kunden sind zahl-
reich auf den Wochenmarkt gekom-
men, sind zufrieden und kénnen auf
kleinem Raum ihre Einkaufe erledi-
gen”. Ahnlich zuversichtlich sind die
meisten Héandler, profitieren sie
doch auch von den Kunden, die im
Discounter oder Einkaufszentrum
waren und dann noch Uber den
Wochenmarkt schlendern und hier
ebenfalls zugreifen.

Off/Z/e//er Marktrundgang mit Wa//y Hengsberger Oliver Brugge Mar/on Warden und
Friedrich Holzhauer nach der Verlegung und Ubernahme durch die DMG.

Vorgestellt: Ute Kiister unterstiitzt
DMG- Nlederlassung in Bad Orb

“vor Ort” Terminen
von Niederlas-
sungsleiter Tho-
mas Candidus.

Eine Vorbereitung
auf die Besonder-
heiten der “Wo-
chenmarktbetreu-
ung” erfolgte in der
DMG-Nieder-
lassung in Lim-
bach-Oberfrohna.

“Ich freue mich auf die neue Herausforderung und auf eine Als Teilzeitkraft ist

gute Zusammenarbeit”.

Seit Anfang Mai unterstitzt die
gelernte Blrokauffrau Ute Kuster
die DMG-Niederlassung in Bad Orb.
Sie kimmert sich um die anfallen-
den Buroarbeiten und betreut die
DMG-Niederlassung bei den vielen

Bild: Thomas Candidus

Ute Kuster immer
montags, dienstags und freitags
Vormittag in der Niederlassung tétig
und damit auch zusétzliche An-
sprechpartnerin fiir Handler, Markt-
meister und Kommunen, wenn es
um den Wochenmarkt geht.

Infos:

Marktzeit: jeden Fr 8.00-13.00 Uhr

Handlerzahl: ca. 15

Platz: Aldi-Parkplatz an der
Geschwister-Scholl-StraBBe

Ort: 40789 Monheim-Baumberg

zusténdig: DMG Eschenburg

Marktmeister: Dirk Stechmann-Krohne

ab 2.Juni’06 31319 Sehnde

ab 2.Juni’06

Internet: www.monheim-am-rhein.de

Unsere nachsten “Neuen” sind:

Interessierten Wochenmarkthandlern mit allen Sortimenten bieten wir auf
diesem Markt freie Standplatze an. Melden Sie sich bitte bei der DMG-
Niederlassung in Minden; Tel.: (05734) 969-444, Fax: (05734) 969-545.

91757 Treuchtlingen

Interessierten Wochenmarkthandlern mit allen Sortimenten bieten wir auf
diesem Markt freie Standplatze an. Melden Sie sich bitte bei der DMG-
Niederlassung in Bad Orb; Tel.: (06052) 9281-06, Fax: (06052) 9281-16.

Fr 8.00-13.00 Uhr

Fr 14.00-18.00 Uhr
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Wochenmarkt Burscheid: Marktverlegung findet Zustimmung

PR o ' It > o Die Verlegung vom Burscheider

: 2 - SR Marktplatz, der eigentlich als Park-
platz genutzt wird, in die angrenzen-
de EinkaufsstraBe soll dem zuletzt
schwach besuchten Markt neuen
Auftrieb geben. Die Kunden &ufBer-
ten sich meist positiv zur Verlegung:
“Jetzt kdnnen wir wieder auf dem
Marktplatz parken und dann durch
die EinkaufsstraBe flanieren und
sowohl auf dem Wochenmarkt als
auch in den Geschaften einkaufen”,
war die Uberwiegende Meinung.

Bild: Friedrich Holzhauer

Wochenmarkt Hennef: 20-jahriges Jubildum wurde gefeiert

Seit 20 Jahren ist die DMG- |
Marktgilde e.G. erfolgreicher Veran- ‘|
stalter des Hennefer Wochenmark-
tes. In den 20 Jahren wuchs dieser
von 15 Handlern auf das Doppelte
und die Markttage haben sich sogar
verdreifacht. Begonnen wurde mit
dem Donnerstag, nach drei Jahren
kam der Samstag dazu und weitere
drei Jahre spater folgte der Dienstag
als Markttag.

Gefeiert wurde am 6. Mai mit beson-
deren Angeboten der Handler und
einem bunten Rahmenprogramm.
Unter den Kunden wurden Einkaufs-
gutscheine verlost.

i
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Wochenmarkt Hiickelhoven: Prasentkiorbe wurden verlost
| e / > : ‘ S TN In Hluckelhoven Uberreichte Blrger-

meister Bernd Jansen (I.) mit DMG-
Prokurist Friedrich Holzhauer (r.)
zwei gut geflllte Prasentkdrbe an
die Gewinnerinnen Helga Jackels
und Anita Claus zusammen mit
Marktmeisterin Anita Kandemir und
Birgit Froese (v.l.) von der Stadtmar-
keting GmbH.

Im April konnten alle Marktbesucher
einen Losabschnitt ausfillen und
bei den Wochenmarkth&ndlern
abgeben. Die Markthandler haben
zusammen mit der DMG Marktgilde
e.G. die Prasentkérbe mit Waren
vom Markt zusammengestellt und
mit einem Blumenstrau3 am zwei-
ten Markttag im Mai an die beiden
gliicklichen Gewinnerinnen Uber-

O,

Bild:Jurgen Laaser reicht.
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Wochenmarkt Eppsielrr Brasilien zu Gast

Da staunten die Wochenmarktbesu-
cher nicht schlecht am 12. Mai, ihr
geliebter Wochenmarkt hatte ein
ganz anderes “Kleid” Gbergezogen.
Brasilien war zu Gast und hatte
auch gleich den strahlenden Son-
nenschein und die gute Laune
mitgebracht.

In Zusammenarbeit mit dem brasi-
lianischen Kulturverein “Requinte
events” aus Karben hatte Thomas
Candidus von der DMG-Nieder-
lassung Bad Orb eine bunte Aus-
wahl von Marktstadnden mit brasilia-
nischen Produkten auf den
Wochenmarkt geholt. Ausnahms-
weise startete das Markttreiben mit
dem slUdamerikanischen Akzent
schon um 9.00 Uhr, die angestamm-
ten Wochenmarkthandler kamen
aber, wie immer, erst zum traditio-
nellen Marktbeginn um 14.00 Uhr.
Unter dem Motto “Made in Brazil”
stellten Brasilianer ihre Produkte
vor. “Wir wollen ein Stick unserer
Kultur und des Lebensgefuhls
unserer Heimat vorstellen und den
Besuchern né&her bringen”, so Maria
de Barros-Bruckner. Flavia Brodt-
korb aus dem nahen Konigstein
geht mit ihrer Boutique “Bikini-
Deluxe” noch einen Schritt weiter.
Sie unterstitzt mit ihren Produkten
verschiedene Sozialprojekte im

Mit brasilianischem Flair und Lebensgefiihl wurde beim Eppsteiner Wochenmarkt auf

die FuBball Weltmeisterschaft eingestimmt.

Heimatland. Diese Produkte sind
alle Handarbeit und mit dem Verkauf
wird die Lebensgrundlage von
vielen Familien rund um die Haupt-
stadt Brasilia gesichert. Weiter im
Angebot hatten die Stidamerikaner
Kleidung, Dessous, Bettwasche,
Tischdekorationen, Sportbeklei-
dung, Accessoires, Lederwaren,
verschiedene klnstlerische Handar-

Bild: Thomas Candidus

beiten. Speisen und Getranke
nahmen einen weiteren Schwer-
punkt ein, ist das brasilianische
Nationalgetrank, der Caipirinha
auch hierzulande in Mode gekom-
men, zahlen Meeresfrichte auf
einer Maniok-Torte oder schwarze
Bohnen mit scharfer Salsa noch
immer zu den unbekannteren
Exoten.

Wochenmarkt Neckarsulm: Kindergirten stellen sich vor

Der Fre/e K/ndergarten und der Wa/dk/ndergarten e.V. nutzten gerne die Mogllchke/t

sich und ihre Arbeit auf dem Wochenmarkt zu présentieren.

“Wir mdchten sozialen und gemein-
nutzigen Organisationen auf unse-
ren Wochenmarkten die Mdglichkeit
geben, sich der Offentlichkeit vorzu-
stellen”, erklarte DMG-Nieder-

Bild: Thomas Candidus

lassungsleiter Thomas Candidus
zur Aktion “Kindergarten auf dem
Wochenmarkt”. Diese Chance
nutzten am 5. April der Freie Kinder-
garten und der Waldkindergarten

e.V. in Neckarsulm. Die kleinen
Géste hatten — geschitzt unter
einem Marktzelt — ihre Stihle und
Tische mitgebracht und bemalten
Eier und bastelten fur Ostern.

Die Erzieherinnen boten frischen
Kaffee und von den Eltern der
Kinder selbst gebackenen Kuchen
an. Den Erlés moéchten die beiden
Kindergérten in dringend bendétigtes
Spielzeug investieren. Bei den fast
winterlichen Temperaturen auf dem
Wochenmarkt war der warme
Kaffee ein Renner. Daneben wurde
auch Uber das Betreuungsangebot
in den Kindergarten informiert. Am
spateren Nachmittag kamen dann
auch die Eltern der kleinen Spross-
linge auf einen Kaffee und einen
Plausch vorbei, das Elternengage-
ment ist den Erzieherinnen sehr
wichtig.
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Neue Vorschriften: Allergenkennzeichnung jetzt Pflicht!

Personen, die an Lebensmittel
bedingten Allergien leiden, kénnen
in einem Bereich etwas aufatmen:
Die wichtigsten Allergie auslésen-
den Lebensmittel und Zusatzstoffe
muassen seit dem 25. November
letzten Jahres gekennzeichnet
werden. Bedeutung hat die Ande-
rung der “Verordnung Uber die
Kennzeichnung von Lebensmitteln”
fur den Verkauf von Lebensmitteln in
“Fertigverpackungen”. Die Abgabe
von loser Ware, auch wenn sie in
eine “Transportverpackung” gefullt
wird, ist von der Verordnung nicht
betroffen. Ob es sich um eine “Fer-
tigverpackung” handelt, regelt § 6
des Gesetzes Uber das Mess- und
Eichwesen.

Kennzeichnungspflicht von Le-
bensmittel in Fertigverpackungen
In der Zutatenliste, im Produktna-
men oder in einem gesonderten
Hinweis mulssen Stoffe aufgefiihrt
werden, die in Europa die haufigs-
ten Allergien auslésen. Zu diesen
Stoffen gehdren: glutenhaltiges
Getreide, Fisch und Krustentiere,
Eier, Milch, Erdnlisse und Schalen-
frichte (die meisten Nusse), Selle-
rie, Senf, Sesam, Soja sowie
Schwefeldioxid (bzw. Sulfite ab einer
Konzentration von 10 Milligramm
pro Kilogramm/Liter).

Allergiepotenzial
Allergiebetroffene kodnnen jetzt bei
jedem Lebensmittel erkennen, ob
fir sie personlich eine potenzielle
Gefahr von dem Produkt ausgeht.
Auch muss vermerkt sein, ob ein
“Vorprodukt” Bestandteile dieser
allergieauslésenden Stoffe enthalt,
bzw. als Hilfsstoff genutzt wurde.
Dann ist ein genauer Hinweis fur
den Hersteller verpflichtend, z. B,
wenn das verwendete Pflanzenfett
Allergiepotenzial (z. B. Erdnussbut-
ter) tragt. Hinter Sammelbezeich-
nungen wie “Gewuirze” oder “Wirz-
mischung” darf sich kein Sellerie
oder Senf mehr verstecken, diese
beiden Stoffe missen eindeutig
aufgefihrt sein.

Keine 25% Regel, jetzt 2% Regel!
Weggefallen ist die 25 % Regel,
nach der bisher einzelne Zutaten
(meist Vorprodukte) von Lebensmit-

teln nicht aufgefiihrt werden muss-
ten, wenn davon weniger als 25 %
im Lebensmittel enthalten war. So
war es ausreichend, bei einer
Suppe mit Wursteinlage (weniger
als 25% Wurstanteil in der Suppe)
die genaue Bezeichnung der Wurst
aufzufihren, deren einzelne Zuta-
ten mussten jedoch nicht zwingend
genannt werden.

Nach der neuen Vorschrift missen
jetzt grundsétzlich alle Bestandteile
aufgeftihrt werden. Als Ausnahme
ist geblieben eine 2% Regel, d. h.
finden sich weniger als 2% eines
“Vorproduktes” spéater im Endpro-
dukt und handelt es sich um ein
lebensmittelrechtlich genau defi-
niertes Produkt (Fruchtsaft und
Fruchtnektar, Konfitiiren und ahnli-
che Erzeugnisse, Kakao- und
Schokoladenerzeugnisse, Krauter
und Gewdlrzmischungen, Jodsalz)
so ist die “Verkehrsbezeichnung” auf
der Zutatenliste ausreichend.

Zutaten: Shrimps gefangen im
Nordatlantik (40%), Wasser,
pflanzliches Ol, Zucker, Weines-
sig, Gewiirze, Senf, Eigelb,
Séuerungsmittel (Citronenséu-
re), Krduter, Speisesalz, Wein-
brand, pflanzliches EiweiB
(Soja), Speisestidrke, Milchei-
weil3. Kann Spuren von Weizen,
Sellerie und Fisch enthalten.

Beispiel einer Zutatenliste fiir einen
Krabbensalat eines Fischhédndlers. Die
blauen Markierungen deuten hier auf
allergenes Potential hin.

Auswirkungen auf dem Markt
Die meisten Wochenmarkthéndler
sind “reine” Handler, d. h. sie kaufen
ihre Waren beim GroBhandel oder
direkt beim Erzeuger ein und ver-
kaufen sie dann an den Endverbrau-
cher weiter. Dabei verlassen sie sich
auf die Herstellerauszeichnung.
Gegenuber dem Wochenmarktkun-
den sind sie allerdings selbst fir die
richtige Auszeichnung ihrer Waren
verantwortlich. Bei Obst & Gemuse
sind die vorgeschriebenen “Ver-
kehrsbezeichnungen” ausreichend.
Ein Apfel oder eine Tomate benétigt
kein Zutatenverzeichnis, der Pro-
duktbegriff ist selbsterklarend.
Anders sieht es bei Handlern aus,

die Kase & Milchprodukte, Brot &
Backwaren, Erzeugnisse aus Eiern,
Wurst & Fleischprodukte, Feinkost
oder Fisch im Angebot haben. Wenn
diese Produkte in Fertigverpackun-
gen abgegeben werden, muss in
der Zutatenliste Gber das allergene
Potenzial aufgeklart werden. Die
Informationen sind bei Handelsware
vom Hersteller auf der Fertigverpa-
ckung aufzudrucken.

Schwieriger hat es beispielsweise
der Feinkosthandler, der seine
Produkte (z. B. Fleischsalat) selbst
herstellt und in einer Fertigverpa-
ckung anbietet. Er muss selbst auf
das mogliche Allergierisiko seines
Produktes hinweisen und alle
Zutaten entsprechend den rechtli-
chen Vorschriften einzeln auswei-
sen. So ein Imker, der seinen Honig
z. B. mit Nussen verfeinert und auf
dem Wochenmarkt anbietet, er
muss durch Aufdruck auf dem
Etikett die Kunden auf das “Allergie-
potenzial” der NUsse hinweisen.

In der Praxis wird das Umf(llen von
Ware aus gréBeren Behéltnissen in
wenige (max. 5-6 Stiick) kleinere
Verkaufsportionen (z. B. 125 g
Schalen) nicht als “Fertigverpa-
ckung”, sondern als “Transportver-
packung” angesehen. Es empfiehlt
sich aber, bei dem &rtlichen Veter-
indr- und Lebensmitteliberwa-
chungsamt nachzufragen, wie die
dortige Meinung im Einzelfall ist.

Die neue Verordnung ist nicht nur
eine burokratische Belastung fir
den Markthéndler, er hat die Gele-
genheit, durch eine fundierte Bera-
tung des Kunden mehr zu bieten,
als die Konkurrenz der Einkaufstem-
pel auf der “griinen Wiese”. Es ist
also eine Médglichkeit der Profilie-
rung und damit eine Chance des
Verkaufs “von Mensch zu Mensch”,
die genutzt werden kann.

Wo gibt es Informationen?

Bei Zweifeln, was wirklich auf diese
Zutatenliste gehort oder Fragen, wie
diese Zutatenliste auszusehen hat,
ist eine Information beim zustandi-
gen Veterinar- und Lebensmittel-
Uberwachungsamt unerlésslich.
Nachdem die neue Verordnung jetzt
bereits ein halbes Jahr in Kraft ist,
werden sich die Kontrollen der Amter
auf diesem Gebiet verstarken.

Infos:

Die “Verordnung tber die Kennzeichnung von
Lebensmitteln” ist im Internet unter
www://bundesrecht.juris.de/bundesrecht/
Imkv/gesamt.pdf zu finden. Dort widmet
sich im Vierten Abschnitt die Anlage 3 den
“Zutaten, die allergische oder andere Unver-
traglichkeitsreaktionen auslésen kénnen”.
Das Eichgesetz findet sich im Internet unter:
http://www.gesetze-im-internet.de/
bundesrecht/eichg/gesamt.pdf.

Viele Informationen rund um Verbraucher-
schutz, Erndhrung und Landwirtschaft bietet
auch der aid Informationsdienst in Zusam-
menarbeit mit dem gleichnamigen Bundesmi-
nisterium unter: www://aid.de an.
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