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Der Nikolaus auf “Wochenmarktbesuch” in Heusenstamm!

Liebe Leser,

jede Jahreszeit hat ihre guten und
ihre schlechten Seiten fir den
Wochenmarkt: Sonnenschein z.B.
ist Balsam fur die Seele. In diesem
Sommer war es aber manchmal so
heil3, dal3 gerade &ltere Menschen
kaum vor die Tur gingen und auf
den Markten fehlten. Oder die
Kihlungen schafften in den Ver-
kaufsfahrzeugen die vorgeschriebe-
nen Temperaturen nicht mehr. Die
betroffenen Handler muf3ten vorzei-
tig abbauen und beklagten erhebli-
che Umsatzeinbriiche. Schon im
Oktober kam dann der Herbst mit
Regen, Sturm und tiefen Minusgra-
den. Die Nachfrage nach entspre-
chenden Angeboten im Nahrungs-
und Textilbereich wurde dadurch
zwar “angeheizt” - aber jeder, der
bei einem solchen Wetter einmal
einen ganzen Tag hinter dem Markt-
stand gestanden hat, der weil3, was
das dem Héndler und seinen Hilfs-
kraften abverlangt.

Trotzdem sind es weniger diese
“natirlichen Rahmenbedingun-

Bild: Fotostudio Koffmane

gen”, die uns allen die Sorgenfalten
auf die Stirn treiben. Viel starker
belasten uns “menschengemachte”
Bedingungen: z.B. die nach wie vor
steigende Abgabenlast des Staates
und die Arbeitslosigkeit, die zu
sinkender Kaufkraft fihren. Oder die
Bedrohung ganzer Handler-
Existenzen durch die diskutierten
Verénderungen bei den 610,- DM
Jobs. Oder die Handlungsunféhig-
keit, die sich in Politik und Offentli-
cher Verwaltung hinsichtlich des
langen Wahlkampfes noch fur fast
ein Jahr lang abzeichnet. Wieviel
Energie und Tatkraft kdnnte produk-
tiveren Tatigkeiten zugefihrt wer-
den, wenn einzelne Probleme
endlich gel6st wirden!

Hoffen wir gemeinsam, daB der
Silberstreif am Konjunkturhimmel
Realitdt wird und far 1998 eine
Belebung auch auf unseren
Wochenmarkten mit sich bringt!

Ich wiinsche |hnen ein paar geruh-
same Feiertage, einen guten
Rutsch ins neue Jahr ... Und
zunéchst viel Spal3 beim Lesen.

Ihr Dr. Gerhard Johnson
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Sonderak’rlonen auf unseren Wochenmarkten

“Tierisch” ging es beim Kirchweih-

fest in Burglengenfeld im
Bayerischen Wald zu. Jeder
Besuche konnte ein Prachtexemplar
von einem Truthahn gewinnen, er
mufBte nur das richtige Gewicht zu
schétzen, das immerhin stolze

19,25 Kilogramm betrug. Fir das
leibliche Wohl sorgten Mitarbeiter-
innen der Stadt Burglengenfeld, die
kostenlos Kaffee und leckere
Kirchweihklchel verteilten. Beides
wurde durch die DMG Marktgilde
e.G. finanziert.

Durch eine intensive Vorbereitung
dieser Sonderaktion mit Handzet-
teln und Zeitungsartikel wurde ein
gelungenes Fest daraus.

Typisch “bayrisch” hief3 es im Okto-
ber auf dem Heusenstammer
Wochenmarkt. Unter dem Motto
“Oktoberfest” stand der Samstags-
markt im Einkaufszentrum “Alte
Linde”. Mit bayrischen Spezialitaten
hatten sich die Hé&ndler darauf
eingestellt. Auch das Rahmenpro-
gramm, gemeinsam organisiert von
der DMG Marktgilde e.G. und den
Einzelhandlern des Einkaufszen-
trums, mit Oktoberfestbier, Musik
und Baumstammségen war zlnftig
bayrisch.

Stadt [3ischofswerda -
das Oor zur Oberlausitz

Die Attraktivitat von Wochenmark-
ten kann mit kleinen Aktionen
gesteigert werden. Engagierte
Marktmeister und Markthéandler
haben dies durch Eigeninitiative
gezeigt. Eine Sonderaktion wie ein
Oktoberfest, der Nikolausbesuch,
eine Tombola und Besonderheiten
wie die Verkdstigung mit regionalen
Spezialitdten, locken immer wieder
viele Besucher. Zudem wird durch
solche Aktionen vor allem in der
Ortlichen Presse fir die gewlinschte
Aufmerksamkeit gesorgt. Dabei hélt
sich der Aufwand flir solche Sonder-
aktionen in einem Uberschaubaren
Rahmen, vor allem dann, wenn alle
zusammenarbeiten.

Seit Méarz 1995 ist die DMG Markt-
gilde e.G. fur den Bischofswerdaer
Wochenmarkt verantwortlich.

Jeden Freitag sorgen rund 30
Marktbeschicker fur ein reges
Wochenmarkttreiben im Marktvier-
tel vor dem Hotel “Goldener Engel”.
Bei den Marktbesuchern hat sich
ein Stamm von treuen Kaufern
gebildet. Marktmeister Werner

Klewitz und sein Stellvertreter
Gottfried Gnauck organisierten im
September eine “Handler-Tombola”
zugunsten des “Freizeitzentrums
Regenbogene.V.”

Durch groBzugige Sachspenden
der Wochenmarkthandler konnte
ein langer Tisch mit attraktiven
Preisen aufgestellt werden.

Diese “Gliicksradtombola” ani-
mierte viele Besucher, ihr Glick zu
probieren. AnschlieBend konnte
Werner Klewitz stolz einen Scheck

In Eltville im Rheingau werden in
regelméaBigen Abstédnden kunstge-
werbliche Produkte auf unserem
Wochenmarkt angeboten. Die
Bewohner des “Haus Maria” -
einem Wohnheim fir psychisch
behinderte Mitbirger aus
Kiedrich - stellen diese Produkte
selbst her. Beim Verkauf auf dem
Wochenmarkt sollen neue Kontakte
geknupft, das partnerschaftliche
Miteinanderarbeiten und das eigen-
verantwortliche Handeln geférdert
werden. Weitere Ziele dabei sind
Anerkennung und Gleichwertigkeit
zu erfahren. Diese Bereicherung
macht den Wochenmarkt fir weitere
Bevolkerungsgruppen interessant.

Diese gelungenen Aktionen sind fur
uns AnlaB, so etwas in Zukunft
verstarkt durchzufihren. Damit
werden unsere Wochenmaérkte noch
ansprechender.

tiber 300,- DM an das Freizeitzen-
trum Ubergeben. Ergénzt wurde die
“Feststimmung” durch StraBenmusi-
kanten, eine Kinderschminkaktion
sowie durch den Baumkuchen, den
Konditormeister Andreas Hultsch
aus Neukirch vor den Augen der
Marktbesucher in die Héhe wach-
sen lie3.

Vorbildlich war in Bischofswerda
auch die Zusammenarbeit mit dem
Einzelhandel im unmittelbaren
Marktbereich, der sich mit “Ange-
boten vor der Ladentiir” dem
Markttreiben anschlof3.

Wir haben hier ein paar Beispiele
herausgestellt, die als Anregung fur
ahnliche Aktionen dienen kénnen.

Tombola auf dem Wochenmarkt von Bischofswerda
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Unsere “Neuen”: Winterberg, Vallendar, Stadtallendorf

Winterbergs Blirgermeister Hans-Richard Kick eréffnet persénlich den Wochenmarkt

Stadtchef Hans-Richard Kick lief3 es
sich nicht nehmen, am ersten
Marktsamstag den neuen Winter-
berger Wochenmarkt personlich zu
eroffnen. “Jetzt liegt der Erfolg
dieses Marktes an der Akzeptanz in
der Bevolkerung” sagte er stolz auf
die neue Winterberger Attraktion.

WINTER-
BERG

Die ersten Planungen fur diesen
Markt begannen schon 1996 und
nach einer langeren Standortdis-
kussion wurde das “Herz” von
Winterberg ausgewahlt. Mit der
neuen UmgehungsstraBe hat der
Verkehr in der Stadt selbst sehr

Bild: Thomas Winterberg

stark abgenommen. Noch vor
wenigen Jahren wére dieser Stand-
ort mitten in dem sauerlandischen
Kurstadtchen wegen zuviel Verkehr
nicht moéglich gewesen, und auch in
diesem Jahr muBten noch die
letzten Bauarbeiten abgewartet
werden. Jetzt bauen jeden Samstag
rund 25 Wochenmarkthandler bei
Wind und Wetter ihre Verkaufsstén-
de auf. Im Angebot findet sich vom
frischen Obst und Gemdise Uber
Wurst und Blumen auch Strickwa-
ren und Handarbeiten: Alles, was zu
einem guten Markt gehort. Aus der
Stadt Winterberg kommen dabei
8 Marktbeschicker.

Mit viel Musik wurde die Premiere
des ersten Winterberger Wochen-
marktes gefeiert. Fur die Kinder
stand ein kunterbuntes Gesichts-
schminken auf dem Programm.

Unter neuer Leitung - der Wochenmarkt in Stadtallendorf

Der “neu - alte” Wochenmarkt von
Stadtallendorf hatte am 27. Septem-
ber unter der neuen Fihrung durch
die DMG Marktgilde e.G. seine
Premiere.

In einer guten Zusammenarbeit mit
der Stadt wurde die Neuorganisati-
on in Angriff genommen. Hier zahlte
sich die jahrelange Erfahrung bei
der Organisation von Wochenmark-
ten in ganz Deutschland aus. Auch
die hervorragenden Kontakte zu
vielen Markthdndlern mit dem
unterschiedlichsten Warenangebot
bewé&hrten sich einmal mehr.

Immerhin umfaB3t die “hauseigene
Handlerdatenbank” Uber 3500
Adressen von Markthéndlern.

All dies sind sehr gute Vorausset-
zungen fur die erfolgreiche Weiter-
fihrung eines Wochenmarktes, der
in der Bevdlkerung schon sehr
beliebt geworden ist. Geblieben ist
auch die Marktzeit: Samstag von
8.00 Uhr bis 12.00 Uhr. Dann schla-
gen die rund 15 Handler ihre Sténde
in der FuBgéngerzone am Markt-
platz auf und hoffen darauf, ihre
Kunden mit dem grof3en Warenan-
gebot zufrieden zu stellen.

»Rathausplatz ist ein
attraktiver Marktplatz*

Donnerstags jetzt Markt in Vallendar

VALLENDAR. AKA.  Einen ze und Fraktionen waren einmii-
neuen Anlauf in Sachen Wo-  tig der Meinung, dieses Angebot
chenmarkt startet die Stadt Val-  anzunehmen. Ich denke, es ist)

lendar. Markitag ist kiinftig je- einen Versuch wert,
den Donnerstag, von 14 bis 18 In der Vergangenheit gab es
Uhr. Der neue Wochenmarkt Jja schon einige Versuche, die|
wird am 18. September, 15 Uhr, alle gescheitert sind.
von  Birgermeister  Wollgang  Helbach: Das lag wohl daran,|
Helbach eriffnet daB die Verbraucher von dem|
Wem verdanken wir den neu-  Angebot nicht fiberzeugt waren.
en Wochenmarkt 7 Jetzt bin ich aber o m!gf'rm'![ir'n
Helbach: Der Marktbeschicker, b DercRathausple
die DMG Marktgilde, hat mich 5t el\ﬂi;‘-'wt:-::l?u&"“:‘;"' ﬁ“'“'t'r
angeschrieben und vorgegehla-  DRR anata
gen, einmal in der Woche s“'ﬁi\n ﬁf?:lmnrh;fmr‘t lg:" ?{3':!
Markt zu veranstalten. Stadispit- Einkafzclt IsC AUGH 848 Ange:
bot st re vielversprechend.
Die Stadt triigt tibrigens kein i-

| nanzielles Risiko.
O eNachgefragtea Geht der Markt am Rathaus-|
- | platz nicht zu Kosten der Ge-
Y Y T s e— schiifte in der unteren Hel-
lenstrafie 7
Helbach: Das glaube ich nicht,
Gegenteil: Der Markt wird zu
einer Belebung der ganzen Hel-
lenstrale fihren. Wer hier ein-
. deckt sich auch in den
n (il schiilten der Fullgin-
zeigen auch diel
den beiden Ein-
ander B 42,
Reichen die Parkmiglichkei-
ten fiir den Wochenmarkt

iiber sind auf dem

athaus in der He-

gel ummr wrkpliitze frei. Und

die Tiefgarage Marienburg liegt

Minuten vom Rat-

hausplatz entfernt. Im Vergleich

Vallendars Biirgermeister 2y anderen Stidien sind unsere

Walfgang Helbach, Parkgebiihren minimal

Vielfiltiges Warenangebot

VALLENDAR. RED. Ein und Haushaltswaren ange-
vielfiliiges Warenangebot boten. Wer beim Markt mit-
verspricht der Veranstalter machen will, soll sich bei
des Wochenmarktes: Obst, der VG-Verwaltung Vallen-
Gemiise, Blumen, Pllanzen, dar melden. Zur Eriffnung
Molkereiprodukte, Brot- am Donnerstag, 18. Sep-
und Backwaren, Fleisch- tember, gibt es unter ande-
und Wurstwaren, aber auch rem Kinderschminken so-
Spesialititen - wia Ulivnn wie Mn«uk von einem Dreh-

und F ler. Auch fir das
Zudem werd(-n Textilien Ie!bl:rhe Wohl ist gesorgt.

aus der Rhein-Zeitung vom 17.9.97

Zur Premiere unseres Marktes in
Vallendar boten 17 Handler auch
Spezialitadten wie frischen Fisch und
griechische Lebensmittel an. Bar-
germeister Wolfgang Helbach ist
sich sicher, daB3 dieser neue Wo-
chenmarkt zu einer Belebung der
Innenstadt fihrt.

Vallendars belebter Wochenmarkiplatz
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Privatisierung von Wochenmarkten
Die DMG Marktgilde e.G. ist lhr kompetenter Partner

Das Thema “Privatisierung” von 6ffentlichen Dienstleistungen ist in der aktuellen
politischen Diskussion. Der Sachverstandigenrat “Schlanker Staat” fordert, den
offentlichen Bereich auf seine Kernaufgaben (Justiz, innere und &uBere Sicher-
heit, Finanzverwaltung usw.) zu reduzieren. Solche einschneidenden MafBnah-
> men in unserem Gesellschaftssystem kdnnen nicht allein ihre Rechtfertigung aus
einem politischen Credo ableiten. Es bedarf einer weitergehenden betriebswirt-
schaftlichen Untermauerung der konkreten Forderung.

Wochenmarkte werden seit Alters her von den Kommunen durchgefuhrt. Seit der Novellierung der Gewerbeordnung
(GewOQ) vom 30.04.1977 hat der Gesetzgeber die Moglichkeit geschaffen, da3 Wochenmarkte (auch festgesetzte) von
einem “Veranstalter” durchgefiihrt werden kénnen. In der Begriindung zum Gesetz ist ausdriicklich festgehalten, daf3
als Veranstalter auch ein Unternehmen in privatrechtlicher Auspragung fungieren kann. Die GewO hat also das Thema
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“Privatisierung” bereits seit 20 Jahren positiv geregelt.

Zur Entscheidung und Umsetzung einer Privatisierung kommunaler Wochenmaérkte einige Grundlagen:

Warum bewirbt sich die DMG Marktgilde e.G. um die
Privatisierung von Wochenmérkten?

Die DMG Marktgilde e.G. hat sehr viel Erfolg und Kom-
petenz in der Organisation und Durchfuhrung von
Wochenmarkten. Sie ist seit 1985 in dieser Branche tatig
und betreibt z.Zt. ca. 50 Standorte. Mit der Hauptstelle in
Hessen und einer Niederlassung in Sachsen hat sie das
personelle Potential, um auch kurzfristig weitere Stand-
orte zu Ubernehmen.

Welche Rolle soll zukiinftig die 6ffentliche Hand bei
privatisierten Wochenmaérkten spielen?

Zunéchst bedeutet die Privatisierung von Wochenmark-
ten eine formale Festsetzung des Wochenmarktes
zugunsten eines privaten Veranstalters nach der Gewer-
beordnung (GewO). Damit ist gewahrleistet, dafi3 alle
Uberwachungs- und Kontrollrechte (z.B. nach der
GewO, nach der Hygiene-Verordnung, nach dem Laden-
schluBgesetz usw.) bei der 6ffentlichen Hand bleiben
und durchgesetzt werden kdnnen. Die 6ffentliche Hand
wird allerdings von allen Risiken (Unfélle, Schaden am
Platz usw.) befreit.

City-
Einzel-
handel

Kommunal-
verwal-
tung

Marktgilde e.G.

Wochenmarkt-
handler

Zusammen
sind wir
stirker!

Wie stellt sich die Wirtschaftlichkeitsberechnung
der DMG Marktgilde e.G. bei der Privatisierung von
Wochenmérkten dar?

Die Finanzierung des Betriebes erfolgt ausschlie3lich
Uber Standgeldeinnahmen. Z.Zt. belaufen sich die
Standgelder zwischen 3,- DM und 5,- DM je laufender
Meter Verkaufslange. Durch WerbemafBnahmen der
DMG Marktgilde e.G. fir den Wochenmarkt und weitere
Sonderaktionen wird die Attraktivitat nicht nur far die
Bevolkerung gesteigert, sondern auch flr weitere neue
Handler. Mit dieser gréBeren Anziehungskraft auf wei-
tere Handler und das dadurch bedingte héhere Stand-
geldvolumen “rechnet” sich der Wochenmarkt fir die
DMG Marktgilde e.G. Das ist zwar nicht ohne Risiko fur
die DMG Marktgilde e.G., aber mit dem vorhandenen
“Know-how” kénnen Schwierigkeiten und Probleme
Uberwunden werden. Die erfolgreiche Arbeit Gber 12
Jahre beweist das.

Wie ist die Zusammenarbeit mit dem Einzelhandel ?
Der Einzelhandel und der Wochenmarkt “sitzen in einem
Boot”. Der City-Einzelhandel und der regelmafig statt-
findende Wochenmarkt gehen eine Symbiose ein. Von
der Attraktivitdt und der Anziehungskraft eines guten
Wochenmarktes profitiert der City-Einzelhandel.
Gemeinsame Aktionen und Veranstaltungen zeugen von
der guten Zusammenarbeit.

Welche Auswirkungen hat die Privatisierung von
Wochenmaérkten auf die 6ffentlichen Haushalte?
Zunachst einmal fallen alle Ausgaben weg, die bislang
durch den Wochenmarktbetrieb verursacht wurden:
a)Personalkosten

& Uberwachung des Auf- und Abbaus

& Aufstellung und Abbau von Absperrungen

= Standgeldkassierung

& Abrechnung der Stromkosten

= Uberwachung/Durchfilhrung der Platzreinigung
b) Kosten der Abfallentsorgung
c) Verwaltungskosten
d) Reparaturarbeiten an dem Wochenmarktplatz

oder dessen Einrichtungen
e) Investitionskosten fiir Stromversorgungsanlagen usw.
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(Fortsetzung von Seite 4)

Naturlich andert sich auch der Einnahmebereich. Die
Standgeldeinnahmen flieBen nach der Privatisierung
nicht mehr direkt in die 6ffentlichen Haushalte; statt
dessen erhalt die Kommune eine Sondernutzungsge-
bdhr von der DMG Marktgilde e.G. Diese Sondernut-
zungsgebihr kann dabei sehr flexibel ausgehandelt
werden. Denkbar sind ergebnisabhangige Beteiligungen
bis hin zu hohen Einmalzahlungen fir eine langere
Vertragslaufzeit.

Haben die Wochenmarkthéndler einen Nutzen aus
der Zusammenarbeit mit der DMG Marktgilde e.G.?
Z.Zt. betreut die DMG Marktgilde e.G. auf ca. 50 Stand-
orten rund 3500 Wochenmarkthandler. Die DMG Markt-
gilde e.G. hat eine Datenbank (siehe auch Seite 6)
aufgebaut, die es dem Unternehmen erméglicht, sehr
flexibel und zeitnah ihren Partnern Standplatze anzubie-
ten. Auf dem 6értlichen Wochenmarktplatz profitieren die
Wochenmarkthandler durch WerbemaBnahmen und
gemeinsame Aktionen mit dem City-Einzelhandel. Die
Handler erzielen in aller Regel héhere Umsétze und
Ertrage gegenlber anderen, nicht privatisierten Stand-
orten.

Bei Fragen richten Sie diese bitte an unsere
Mitarbeiter. Zustédndig in der Hauptverwaltung in
Eschenburg ist Herr Dipl.-Kfm. Harald Ciliox
(Tel. 02774/91430) und in unserer Zweignieder-
lassung in Limbach-Oberfrohna ist Frau Prokuristin
Brigitte Weigel, (Tel. 03722/73910) fiir Sie da.
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Die Argumente fiir eine
Privatisierung von Wochenmarkten in Stichworten:

1) Auslagerung von Ausgaben, dadurch wird ein
flexibler Einsatz des vorhandenen kommunalen
Personals méglich;

2) Verlagerung aller Risiken des Betriebes der
Wochenmarkte (z.B. Unfalle, Schdden am Platz,
Handlersuche) auf die DMG Marktgilde e.G.;

3) Einnahmen von Sondernutzungsgebihren von der
DMG Marktgilde e.G. (kalkulierbare Ertrage fir den
kommunalen Haushalt);

4) Attraktivitatssteigerung der Innenstadt durch ein
besseres Image des Wochenmarktes in der
Bevdlkerung (Ergebnis von Werbeaktivitadten und
gezielte Angebotsstruktur);

5) Keine Kosten der Kommune durch den Wochen-
marktbetrieb (Verwaltungs-, Personal-, Reinigungs-
kosten, Abfallentsorgung, Absperrung usw.);

6) Kein Verlust von Uberwachungs- und Anordnungs-
rechten der Gewerbebehdrden.

“Schlanker Staat” braucht Eigeninitiative und Selbstverantwortung

Der Stellvertretende Vorsitzende der CDU/CSU-
Bundestagsfraktion, Rupert Scholz, erklarte zu den
Ergebnissen des Sachverstédndigenrates “Schlanker
Staat”:

Der Sachverstandigenrat hat am 12. September seine
Arbeit beendet und am 2. Oktober seinen AbschluB3be-
richt dem Bundeskanzler Ubergeben. Aufgabe des
Sachverstandigenrats war es, konkrete Initiativen zum
Thema “Schlanker Staat/Abbau Uberflissiger Blrokra-
tie” anzustoBen und ihre schnelle Umsetzung in die
Praxis vorzubereiten.

Reduzierung der Staatsaufgaben tut not

Die Reduzierung staatlicher Aufgaben auf die Kernbe-
reiche bedeutet permanente Aufgabenlberprufung
anhand der Kriterien: Erforderlichkeit, Verhaltnismafig-
keit, finanzielle Leistbarkeit und Subsidiaritatsprinzip.

Privatisierung auf allen staatlichen Ebenen ernst
nehmen

Bei der Privatisierung - als Konsequenz einer qualifi-
zierten Aufgabenkritik - handelt es sich um eine ord-
nungspolitisch gebotene Weichenstellung. Durch Privati-
sierung werden bisher 6ffentlich wahrgenommene

Aufgaben meist kundenfreundlicher und effizienter
erfllt. Wirtschaftliche Macht und politische Entschei-
dungskompetenz werden entzerrt.

Das groBte Privatisierungspotential liegt mittlerweile bei
den L&ndern und Kommunen. Der Sachverstandigenrat
nennt exemplarisch gemeindliche Wirtschaftsunterneh-
men.

Ausblick: Reform der Staatstétigkeit als gesamige-
sellschaftliche Aufgabe

Soll sich der Staat tatséchlich auf seine originaren
Aufgaben zuriickziehen, so muf3 zugleich das dadurch
entstehende Vakuum ausgefillt werden durch Eigenin-
itiative, Selbstverantwortung und Solidaritat innerhalb
der Gesellschaft.

“PRIVATISIERUNG IST EIN WIRK-
LICHER WIRTSCHAFTSPOLITISCHER
BEFREIUNGSSCHLAG.“

Giinter Rexrodt, Bundeswirtschaftsminister
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DMG-intern:
Die “Handlerdatenbank”

Die Handlerdatenbank ist das
Herzstlick der DMG Marktgilde e.G.
bei der Organisation von Wochen-
markten. Speziell fir den Bereich
der Wochenmarkte verfligen wir
Uber die umfangreichste Datenbank
in Deutschland. Wir sind dadurch in
der Lage, schnell und unkompliziert
bei der Errichtung neuer Méarkte
entsprechende Wochenmarkthand-
ler zu akquirieren. Bei der Ubernah-
me von bestehenden Markten
kénnen wir das vorhandene Ange-
bot komplettieren und fehlende
Sortimente ergénzen.

Die Eintragung in diese Datenbank
ist fur alle Handler kostenlos. Wir
erheben keine Eintragungsgebuh-
ren oder Jahresbeitréage.
Interessierte Handler kénnen sich
durch einen Anruf in unserer
Hauptverwaltung in Eschenburg
(Tel. 02774/91430) oder in der
Zweigniederlassung in Limbach-
Oberfrohna (Tel. 03722/73910) Gber
unser System informieren und
kostenlos eintragen lassen.

Bild: Jurgen Reichel

Friedrich Holzhauer steht dabei
als kompetenter Ansprechpartner
zur Verfigung. Durch seine Tatigkeit
sowohl im Innendienst als auch vor
Ort auf den Wochenmarkten kennt
er alle Probleme, die ein Markt mit
sich bringt und hat immer ein “offe-
nes Ohr”. In unserer Zweignieder-
lassung in Limbach-Oberfrohna
betreut sie Heike Golibrzuch.
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Durch die moderne Computertech-
nik verfigen wir Uber viele
verschiedene Abfragemdglichkeiten
und kénnen sofort das gewlinschte
Ergebnis erhalten. So haben wir bei
der Planung des neuen Wochen-
marktes in Winterberg ca. 350
Héandler angeschrieben und ihnen
einen Standplatz angeboten. Aus
den Rulcklaufen konnten wir ein
ansprechendes Warensortiment
zusammenstellen.

Fehlt auf einem Wochenmarkt z.B.
ein Fischhandler, kbnnen wir mit der
Datenbank feststellen, welche
Héndler in Frage kommen und uns

mit diesen in Verbindung setzen.
Insgesamt verfligen wir z.Zt. Uber
ein Potential von Uber 3500 Hand-
lern. Davon werden Uber 1500
Héandler in unserer Zweigniederlas-
sung verwaltet. Fast taglich melden
sich neue auf Grund unserer Haus-
zeitung und Empfehlungen anderer
Wochenmarkthadndler bei uns.
AuBerdem suchen wir aktiv nach
weiteren Handlern und bauen die
Datenbank standig aus.

Ein sorgfaltiger Umgang mit den
uns anvertrauten Daten ist dabei
selbstversténdlich. Der gesetzliche
Datenschutz ist bei uns ohnehin
gewahrleistet.
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Wir wiinschen unseren Lesern,
unseren Kunden und Mitarbeitern

Hauszeitung der DMG Marktgilde e.G. $.7

und allen am Wochenmarktgeschehen
Beteiligten ein ruhiges Weihnachtsfest

Kleine “hausgemachte” Probleme
Autos auf dem Marktplatz

Eigentlich ist es das Ziel aller am
Wochenmarktgeschehen Beteilig-
ten, ein positives “Einkaufsklima”
zu schaffen. Alle Handler leben ja
schlieBlich vom Wochenmarkt. Der
Kunde soll sich “wohl” fihlen und
gerne am Markt einkaufen.

In letzter Zeit ist das Abstellen von
Handlerfahrzeugen auf dem
Wochenmarkt immer mehr zu
einem Hindernis fir dieses Ziel
geworden.

Einige Wochenmarkthéndler méch-
ten wahrend des Marktes ihr Fahr-
zeug gerne in der Nahe haben,
obwohl es kein Verkaufsfahrzeug ist
und fir den Markthandel nicht
bendtigt wird. Versténdlich ist das ja
noch beim Auf- und Abbau, aber
wahrend des Marktes soll das
Fahrzeug auf einem Parkplatz in
der Nahe abgestellt werden.

Je mehr Fahrzeuge auf dem
Wochenmarkt stehen, umso
schlechter sind die angebotenen
Waren fir den Kunden zu finden. Es
kommt weiter hinzu, daB fir die
Marktkunden eine Verengung des
Durchgangs entsteht. Der Markt
wird dadurch unUbersichtlich fir die
Besucher und das “einheitliche
Marktbild” geht verloren.

Das sind Grinde, die bei dem
Marktbesucher dafiir sorgen, dafi3
das positive “Einkaufsklima” leidet
mit der Konsequenz, dal3 weniger
gekauft wird und sich
Umsatzverluste fir alle Handler
ergeben. Denn der Wochenmarkt
zeichnet sich seit alters her dadurch
aus, daf3 er ein ganz besonderes
“Kauferlebnis” bietet. Er ist
kommunikativer Mittelpunkt und ladt
zum gemditlichen Bummeln ein.
Durch das vielfaltige Angebot von
Waren will der Markt zum
Schlendern animieren und, wenn
auch nur kurz, aus dem Alltag
entfihren. Gerade deshalb muB3 er
anders sein.

Auf dem Wochenmarkt mu3 des-
halb das auBergewdhnliche “Ein-
kaufserlebnis” erhalten bleiben und
darf nicht durch die Umfunktionie-
rung des Wochenmarktplatzes in
einen Handlerparkplatz gestort
werden. Leidtragende sind dann
namlich alle, wenn dadurch die
Attraktivitat und Anerkennung
mehr und mehr verloren geht und
die Umsétze sinken.

Hier kdnnen wir gemeinsam
mit einfachen Mitteln entgegen-
wirken!
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"Der Wochenmarkt" wird kostenlos,
in vierteljahrlicher Erscheinungsweise
vertrieben. Artikel, insbesondere
namentlich gekennzeichnete Beitrage,
geben nicht unbedingt die Meinung
der Redaktion wieder. 3

Der Nachdruck ist gegen Ubersen-
dung eines Belegexemplars méglich.
Die Redaktion wiinscht sich Leserzu-
schriften, behalt sich aber vor, diese
gegebenenfalls zu kirzen. Eine
Veroffentlichungsgarantie besteht
nicht.



http://www.marktgilde.de

