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Liebe Leser,

vor kurzem habe ich wieder einige
Schlagzeilen gelesen, die bei mir
automatisch einen gedanklichen
Zusammenhang zu unseren Wo-
chenmarkten ausgelést haben:
“Finanznot bedroht stadtische
Zivilisation” stand da z.B., oder “In
den Stadten entscheide sich die
Zukunft des Standortes Deutsch-
land”.

Hintergrund dieser Behauptungen
ist eine gemeinsame Erklarung auf
dem Il. Nationalen Stadtebaukon-
gress in Bonn, die von dem Deut-
schem Stadtetag, Deutschem
Stadte- und Gemeindebund, Deut-
schem Industrie- und Handelskam-
mertag, Gesamtverband der Woh-
nungswirtschaft, ADAC, Deutschem
Forum flr Kriminalpravention sowie
den groBen Einzelhandelsverbén-
den unterzeichnet wurde.

Auch wenn diese Formulierungen
vielleicht etwas dramatisieren, so
haben die genannten “Schwerge-
wichte” aus der deutschen Ver-
bandsszene sicher recht damit,
wenn sie diese Entwicklung einmal
mehr in das Bewusstsein der Offent-
lichkeit bringen.

Auch auf unseren Wochenmarkten

WDR 5 live vom Wochenmarkt in Résrath-Hoffnungsthal.

Bild: Jirgen Reichel

finden wir immer 6fter Belege dafr,
dass die Kommunen immer weniger
in der Lage sind, ihre Stadtent-
wicklung umfassend zu steuern: Da
soll zwar auf der einen Seite die
Wettbewerbsfahigkeit der Innen-
stadt gegenliber dem Umland
gestarkt werden; auf der anderen
Seite werden die Platzmieten
erhéht, um Loécher im Stadtsackel
zu stopfen oder das Personal, das
sich um die Wochenmérkte kim-
mern kénnte, wird abgebaut, um
Kosten einzusparen.

Forderungen nach “Schaffung
lebensfahiger Einzelhandels-
strukturen” oder “starkerer Mi-
schung von Arbeiten und Wohnen
sowie breitem Angebot an Dienstlei-
stungen, Kultur- und Freizeiteinrich-
tungen” oder “Chancengleichheit
mit der Grinen Wiese” bleiben
dabei frommes Wunschdenken.
Dabei kénnten Wochenmérkte
zumindest einen kleinen bescheide-
nen Beitrag leisten: Sie reduzieren
den Verkehrsaufwand und geben
insbesondere alteren Mitblrgern
und Familien mit Kindern die
Chance, ihre Alltagsbedirfnisse
wohnungsnah und mit einer gewis-
sen Angebotsvielfalt zu befriedigen.

lhr Dr. Gerhard Johnson


http://www.marktgilde.de
http://www.marktgilde.de
http://www.marktgilde.de

Nr. 29

Hauszeitung der DMG Marktgilde e.G.

S.2

Neuer Wochenmarkt: Demminer Markt von DMG iibernommen

Hansestadt
Demmin

“Was lange wahrt, wird endlich gut”,
so ein altes Sprichwort, das viel-
leicht auch auf die Marktibernahme
in der Hansestadt Demmin zutreffen
kénnte. Seit Oktober 2002 war die
DMG Marktgilde e.G. mit der
Niederlassung in  Limbach-
Oberfrohna als neuer Marktbetrei-
ber im Gesprach.

“Zum 1. Juli wird die Ubernahme
jetzt durch die DMG offiziell vollzo-
gen. Wir Ubernehmen die Verant-
wortung fir die beiden bestehenden
Markttage mittwochs und freitags
mit allen Handlern”, so DMG-
Prokuristin Brigitte Weigel in einer
ersten Stellungnahme.

Rund 20 Handler stehen mittwochs
und die Halfte auch freitags auf dem
Markiplatz vor dem Rathaus. Das
Angebot kann aber noch um weitere
Sortimente erganzt werden - dies ist
die vorrangige Aufgabe der DMG-
Niederlassung - um den Wochen-
markt fur die Kunden attraktiver zu
gestalten.

Fur folgende Sortimente stehen
noch freie Standplatze in Demmin
zur Verfigung: Kase&Molkerei-

Einkaufen vor der Hausttire - der Wochenmarkt in Demmin.

produkte, Gewurze, Geflugel (frisch
und H&hnchengrill) Wild-
&Pferdespezialitdten, Feinkost-
erzeugnisse (Spreewaldprodukte),
Korbwaren, Hite&Miutzen, Gar-
dinen, Bett-&Tischwésche, Schuhe,
Tontrdger und Modeschmuck.
Interessierte Handler kénnen sich
bei der DMG-Niederlassung in
Limbach-Oberfronna melden.

Gut nachgefragt werden von den
Kunden besonders die frischen
Artikel, wie Fisch, Backwaren
Obst&GemiUse, Blumen&Pflanzen,
Fleisch-&Wurstwaren sowie der
Imbiss. Die Waren des téglichen

Bilder: Brigitte Weigel

Bedarfs, die das Frischesortiment
abrunden, haben - wie auf den
meisten anderen Markten zur Zeit -
auch mit dem veranderten Kaufver-
halten der Blrger zu k&mpfen. Dies
resultiert zum Teil aus der hohen
Arbeitslosigkeit der Region.

Infos:
Marktzeit: jeden Mi 8.30-14.00 Uhr

jeden Fr 8.30-14.00 Uhr
Handlerzahl: ca. 20 mittwochs

ca. 10 freitags

Ort: 177109 Demmin
zustandig: DMG Limb.-Oberfrohna
Marktmeister: Dieter Kasdorf
Internet: www.demmin.de

Bad Liebenwerda: Bekannfheﬂsgrad und Attraktivitat steigern

Nicht nur der frischcg Spargel lockte vie/e Kunden an, die Héndler hatten in Bad
Liebenwerda einige Uberraschungen flir die Besucher vorbereitet.

An die ersten 120 Marktbesucher
verschenkte Marktmeisterin Regina
Hirschnitz im Auftrag der Handler
Rosen, Freddy Acker sorgte mit der
Drehorgel fur historisches Marktflair,
Kinder lieBen sich bunt schminken
und Familie Apel zeigte die Kunst
des Kloppelns. “Die Markthandler
wollten auch mit dem Markt die
Verleihung der Stadtrechte an Bad
Liebenwerda vor 700 Jahre feiern
und den Kunden ein buntes Pro-
gramm bieten. Viele Handler hatten
Uberraschungen parat und freuten
sich Uber den groBen Andrang.
Solche Aktionen sorgen flr Interes-
se und sind eine gute Werbung fir
den Markt”, so Brigitte Weigel.


http://www.demmin.de
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Neuer Wochenmarkt: Pfungst

Stadt
Pfungstadt

“Die Marktgilde soll es richten”, so
der Wunsch von Magistrat und
Stadtverordnetenversammlung von
Pfungstadt bei der Ubergabe des
Marktes.

In den letzten Jahren sank die Zahl
der Markthandler auf dem Wochen-
markt in der KirchstraBe immer
mehr, “friher standen hier bis zu
dreimal so viele Stande”, erinnert
sich Klaus Renner. Er war als stadti-
scher Marktmeister fur den Pfung-
stadter Markt zustandig und ist auch
weiterhin als Markthandler mit
seinem Fleisch-&Wurststand dabei.
“Wir haben mit der Stadt eine
Testphase von einem Jahr verein-
bart und die meisten Markthandler
haben mir zugesagt, in den ersten
Wochen regelmafBig zu kommen,
egal wie das Geschéft ist. Wir wollen
den Markt wieder ankurbeln und da
muissen alle zusammenhalten und
eine gewisse Durststrecke gemein-

Hauszeitung der DMG Marktgilde e.G.

adter Markt von D
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Die DMG hat neue Héndler auf den Pfungstédter Markt geholt. Bild: Thomas Candidus

sam Uberstehen. Der Standort
Pfungstadt ist schon sehr attraktiv”,
so die Aussage von Thomas
Candidus - dem zustandigen DMG-
Niederlassungsleiter.

Das Angebot kann sich sehen
lassen, so ist der komplette Frische-
bereich  mit Obst&Gemise,
Fleisch&Wurst, Blumen&Pflanzen,
Brot&Backwaren schon vertreten,
es soll noch mit Feinkost, Speziali-
taten und Waren des téglichen
Bedarfs erganzt werden.

Damit sind die ersten Voraussetzun-
gen fur einen dauerhaften und

erfolgreichen Markt von der DMG
geschaffen. Nimmt die Bevdlkerung
diese Einkaufsmdglichkeit “vor der
eigenen Haustir” an, bleiben auch
die Handler auf Dauer und die
Zukunft des Pfungstadter Marktes
ist gesichert.

Infos:

Marktzeit: jeden Mi 7.00-14.00 Uhr
jeden Sa 7.00-14.00 Uhr

Handlerzahl: ca. 7 (Mi),ca.14 (Sa)

Ort: 64319 Pfungstadt

zustandig: DMG Bad Orb

Marktmeister: Ernst Koch

Internet: www.pfungstadt.de

IFFA/IFFA-Delicat 2004: DMG und Imok

57.638 Besucher aus rund 100
Léndern bescherten 852 Ausstel-
lern ein Besucherplus von 7%,
gefiillte Auftragsbiicher und Opti-
mismus flir die Branchenkonjunktur.
Die deutschen Fachbesucher
bewerten die Branchenkonjunktur
zu 75% mit gut bis befriedigend, ihre
ausldndischen Kollegen sind mit
86% noch optimistischer.

Unter dem Motto “Mobile Frische”
beteiligten sich in diesem Zusam-
menhang auch DMG Marktgilde
e.G. und ImoHa GmbH (Institut zur
Erforschung und Férderung des
mobilen Handels) an der Messe.
Prasentiert wurden Inspirationen
zur Kundenbindung, Impulse zur
Kompetenzsteigerung und Anre-
gungen zur Profilierung gegentber
dem Wettbewerb. Im Fokus stand
der Verbraucher und sein verander-
tes Ern&hrungsverhalten. Anhand
der Zahlen aus neuesten Unter-
suchungen lasst sich belegen, dass
in den letzten drei Jahren deutlich

mehr Fleischer die Chancen und
Méglichkeiten des mobilen Verkaufs
erkannt haben. Den Wochenmarkt
als hochinteressanten Absatzweg
nutzen deshalb immer mehr Unter-
nehmer. Diese variablen Standorte
garantieren gute Umséatze. Insbe-
sondere regional-orientierte Kunden

a stellten sich vor

mit hohem Qualitdtsbewusstsein
kénnen persoénlich angesprochen
und stark an das Geschéft gebun-
den werden. Aber auch neue, z.B.
jungere Konsumenten kbénnen
durch entsprechende Angebote,
z.B. neue Halbfertigprodukte, ge-
wonnen werden.

i
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Die DMG stellte den Fachbesuchern ihr Wochenmarktkonzept vor. Bild: Gerhard Johnson


http://www.pfungstadt.de
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Gute Zusammenarbeit: Gemeinsame Werbung fiir Wochenmarkt

s

Werbung ist aus unserem Leben
nicht mehr wegzudenken, was nicht
beworben wird, verliert Stiick flir
Stlick an Attraktivitdt. Das haben
selbst die groBen Discounter erfah-
ren, die ja die Waren “nur” tiber den
Preis verkaufen, aber in den letzten
Jahren regelmédfBig mit Handzettel
und teils ganzseitigen Anzeigen in
den Tageszeitungen auf sich auf-
merksam machen. Werbung hat
sich in den letzten Jahren aber auch
immer mehr spezialisiert und es
entwickeln sich immer unglaub-
lichere und aggressivere Werbeme-
thoden.

Der Wochenmarkt kann sich dieser
Entwicklung nicht entziehen, seine
Kunden werden von allen Seiten
“umworben” und damit ist der Wo-
chenmarkt im Zugzwang. Die Zei-
ten, in denen Markte Selbstlaufer
waren, sind schon lange vorbei.
Jetzt missen Handler, Marktmeis-
ter, Kommunen und DMG enger
zusammenarbeiten und fir ihren
Wochenmarkt spezifische, vor allem
aber sinnvolle und bezahlbare
Werbemoglichkeiten entwickeln,
sonst bleibt der Wochenmarkt auf
die Dauer gesehen auf der Strecke!
Werbung fir den Wochenmarkt
hei3t, den Markt ins Gesprach und
in die Képfe der Kunden zu bringen.
Der Bekanntheits- und Beliebtheits-
grad muss steigen.
Kundenbindung einfach gemacht
Vor Ort kénnen die Handler mit
verschiedenen Sonderaktionen auf
“Ihren” Markt hinweisen. “Kleine
Geschenke erhalten die Freund-
schaft”, die eigenen Produkte schén

o

Ausgestellte Warenkérbe zur Verlosung
sorgen fiir groBBes Interesse bei Kunden.

gute Aktion.

auf einem Teller oder in einer Schale
zum Probieren fir die Kunden
angerichtet, ist dabei eine einfache
aber effektive Moglichkeit der Kun-
denbindung. Weitere Sonderaktio-
nen wie die Verlosung von Waren-
kérben (jeder Handler spendet daflr
einige Produkte aus seinem Sorti-
ment), Musikveranstaltungen auf
dem Marktgeldnde, Kinderfeste, ...
kénnen zusammen mit der Kommu-
ne und dem Veranstalter organisiert
werden.
Finanzfrage

Je nach Budget sind fur weiterge-
hende Werbung Zeitungsanzeigen,
Handzettel, Plakate und gedruckte
Programmvorschauen auf dem
Markt denkbar.

Die Zeitungsanzeige ist davon die
teuerste Variante, erreicht aber viele
potentielle Kunden. Kostengunstiger
sind dagegen Handzettel, die durch
professionelle Verteilerdienste sehr
zielgerichtet und flexibel die Kun-
dengruppe ansprechen kdénnen.
Sehr effektiv und in der Regel ohne
Kosten sind redaktionelle Berichte
uber den Wochenmarkt in der
lokalen Presse. Ein guter Kontakt
zur lokalen Redaktion und gute
Versorgung der zusténdigen Redak-
teure mit Informationen zum Wo-
chenmarktgeschehen zahlt sich
sehr schnell aus. Uber Marktjubilé-
en, Veranstaltungen und Aktionen
auf dem Wochenmarkt sollten die
lokalen Redaktionen regelméBig
informiert werden und dabei einen

B

Kinderschminken, hier auf dem Wochenmarkt in Neu-Isenburg/Gravenbruch, ist eine

Bilder: Thomas Candidus

festen Ansprechpartner auf dem
Wochenmarkt haben. In Zeiten
digitaler Fotografie kann den Tages-
zeitungen auch problemlos ein Bild
von der jeweiligen Veranstaltung
noch am gleichen Tag zur Verfligung
gestellt werden.

Stédrken zeigen
Unter dem Motto “Einkaufen von
Mensch zu Mensch” sollte der Text
(schon vorbereitet als Pressemittei-
lung) dabei immer die vielfaltige und
einzigartige Angebotspalette des
Marktes und vor allem das beson-
dere Einkaufserlebnis auf dem
Wochenmarkt hervorheben. Damit
hebt sich der Wochenmarkt positiv
von anderen Einkaufsformen ab. Ein
solches Konzept muss auf der
anderen Seite aber auch von allen
Handlern mitgetragen werden.
Versprochene Qualitat will der
Kunde auf dem Markt erfahren. Ein
einziger Handler kann durch sein
Verhalten jahrelange Aufbauarbeit
aller in wenigen Wochen zunichte
machen. Er schadet nicht nur sich
selbst, auch die Kollegen erleiden
empfindliche UmsatzeinbufB3en.
Dies zeigt, dass nur in einer guten
Zusammenarbeit von Markthand-
lern, Marktmeistern und der DMG
die Anforderungen eines modernen
Marketings erfillt werden kdénnen.
Es ist ja auch das gemeinsame Ziel,
den Wochenmarkt fur die Kunden
attraktiv zu gestalten und somit ein
gutes Auskommen far alle zu
sichern.
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Wochenmarkt Rosrath-Hoffaungsthal: WDR 5 berichtet live

"Das Radio kommt zum Wochenmarkt, weil da viele Leute sind”

’_ ) | o stadt
liﬂw _ ROSRATH

Am 12. Juni zog es nicht nur - wie
jeden Samstag im Roésrather Stadt-
teil Hoffnungsthal - viele Marktkun-
den zum Wochenmarkt, auch das
Radio machte hier Station. Die
Redaktion “Hallo U-Wagen” vom
Westdeutschen Rundfunk in Kdéin
hatte sich den belebten DMG-
Wochenmarkt fur die Livesendung
als Standort ausgesucht. “Auf dem
Wochenmarkt trifft man sich, es sind
viele Leute da und es ist eine ent-
spannte Atmosphare und damit
genau das richtige Umfeld fir
unsere Livesendung” so Modera-
torin Julitta Minch. Der Marktplatz
war auch schnell gut gefillt, sowohl
bei den Marktstanden der Handler,

Horen erleben wprs

wie auch vor dem Ubertragungs-
wagen. Viele Kunden nahmen sich
nach dem Markteinkauf noch etwas
Zeit und verfolgten vor Ort die
Radiosendung.

“Ein Mann muss tun, was ein Mann
tun muss - Grillen”, so das provoka-
tive Thema der WDR 5 Sendung.
“Bei uns kann und soll jeder seine
Meinung sagen, dazu laden wir
Fachleute ein, suchen aber vor
allem das Gesprach mit unseren
Zuhorern, die wir hier auf dem
Wochenmarkt zahlreich treffen”, so
Julitta Minch. Ein Konzept, das seit
fast 30 Jahren aufgeht - so lange
gibt es “Hallo U-Wagen”. Die rund

200.000 bis 250.000 Zuhorer, die
regelmaBig die Sendung am Radio
verfolgen, sind die Bestatigung.
Grillen nur Mé&nnersache? Mit
dieser Provokation sollten die Gaste
zu Stellungnahmen ermuntert
werden. Dabei stellte sich heraus,
dass auch einige Frauen am Grill
stehen. Als “Insider” gab dabei das
“hela Grillteam e.V. Gut Glut” aus
Résrath - immerhin Deutscher
Amateur Grillmeister von 2003 -
nitzliche Praxistipps. Der Soziologe
Dr. Burkhard Brunn erlduterte die
Geschichte des Grillens und die
Ern&hrungswissenschaftlerin Moni-
ka Vogelpohl klarte Uber gesund-
heitliche Aspekte in der zweistindi-
gen Livesendung auf. In gemutlicher
Runde wurde Uber Grillen locker
geplaudert, aber auch Hintergrund-
wissen vermittelt, jeder konnte sich
beteiligen.

Moderatorin Julitta Manch ging aber
auch auf die Wochenmarktbesucher
zu und fragte nach deren Grill-
Erfahrungen und Meinungen. Viele
der Wochenmarktkunden holten
sich dabei Tipps, was alles auf dem
Grill zubereitet werden kann und vor
allem wie. “Fast alles, was irgendwie
gegart wird, ist auch zum Grillen
geeignet. Sehr wichtig sind frische
und qualitativ hochwertige Lebens-
mittel und die gibt’s hier auf dem
Wochemarkt”, so der Ratschlag von
“Grillmeister” Michael Hoffmann. Die
Mitglieder des Grillteams verteilten
an die Wochenmarktkunden Kost-
proben der Grillgerichte, auch kurze
heftige Regenschauer sorgten nur
daflr, dass alle unter den aufge-

Der Wochenmarkt in Résrath-Hoffnungsthal lockte sogar das Radio an. Bilder: Reichel

stellten Sonnenschirmen enger
zusammenrlckten.

Nur die Handler hatten von der Live-
Sendung nicht viel mitbekommen,
standen doch an vielen Marktstan-
den die Kunden Schlange, denn das
Geschéft hat erstmal Vorrang.

Infos:

Hallo U-Wagen: Jeden Sa von 11.05-
13.00 Uhr auf WDR 5 live aus Nord-
rhein-Westfalen mit Zuhoérer-
themen. Im Sendebereich von WDR
liber Antenne, sonst liber Kabel
oder Satellit zu empfangen.

Internet: www.wdr5.de/uewagen

Tel.: 0180/5678555 oder wéhrend
der Sendung 0800/5678555

hela Grillteam e.V. Gut Glut im
Internet: www.gutglut.de

Moderatorin Julitta Mcinch holt sich Grill-
Tips von Michael Hoffmann.


http://www.wdr5.de/uewagen
http://www.gutglut.de
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Ausblick: Marktgeschehen als Teil der lokalen Okonomie

Auszug aus dem DSSW-Leitfaden Wochenmirkte - Merkmale und Entwicklungspotentiale

DSSW

DV

In der neuen DSSW-Schrift 41 wird
das Thema Wochenmarkt als Auf-
wertung des innerstéddtischen
offentlichen Raumes aus allen
Perspektiven dargestellt. Dabei
wurde der mobile Handel in Ost-
deutschland eingehend auf seine
positiven Auswirkungen auf die
Lebensqualitdt der Innenstadt
untersucht. Daraus folgend werden
Empfehlungen fiir konkrete Maf3-
nahmen und Umsetzungsstrategien
ftir den Wochenmarkt entwickelt.
Neben dem akuten Optimierungs-
bedarf des Marktbetriebs und
seines Angebots muss langerfristig
die Frage nach der geeigneteren
Organisationsform far den mobilen
Handel geklart werden. In vielen
ostdeutschen Kommunen unterste-
hen Markte der stadtischen Regie,
erste Tendenzen zur Privatisierung
der Marktsteuerung sind jedoch
bereits erkennbar. In Limbach und
Hennigsdorf befindet sich der
Markthandel in privaten Handen, in
Spremberg und Naumburg werden
einzelne Markte privat betrieben.
Eine Mischvariante zwischen 6ffent-
licher und privater Steuerung ist
entstanden.

Deutsches Seminar
fir Stadtebau und
Wirtschaft

Interne oder externe
Marktbetreuung
In einigen Kommunen liegt die
offentliche Organisation bei eigens
daftir bestimmten Marktdmtern. Die
Mehrzahl der Kommunen hat jedoch
kein Amt mit besonderer Zustandig-
keit fir den mobilen Handel; dort
Ubernehmen Marktleiter, die dem
Ordnungsamt unterstehen, diese
Aufgabe. Demgegenuber existieren
zwei Formen der privatwirtschaftli-
chen Organisation. Der lokale
Marktbetrieb beschrankt sich auf
einen oder mehrere Mérkte einer
Gemeinde, wahrend die Uibergeord-
nete Organisation regional bzw.
national agiert. Ein Beispiel fir eine
solche Ubergeordnete Steuerung ist
die Deutsche Marktgilde (DMG), die
Wochenmaérkte vieler deutscher
Stadte in einer Genossenschaft
betreut. Offenkundiger Vorteil dieser

Organisationsform ist die Ubertrag-
barkeit von Erfahrungen auf neue
Stadte und die Registrierung der
Héndler in einer zentralen Daten-
bank. Sie ermdglicht den schnellen
Ruckgriff auf Verkaufer bei unvor-
hergesehenen Ausféllen und sichert
eine effektive Verwaltung breiter
Ressourcen an Fachkréften und
Informationen. Allgemein sprechen
fur die Privatisierung von Wochen-
mérkten alle Vorteile, die ein kauf-
mannischer Betrieb mit sich bringt.
In der Regel sichert die private
Organisation auch eine hdéhere
Wirtschaftlichkeit und Effizienz des
Betriebs.

Der Wochenmarkt kann in alle
Bereiche integriert werden
Doch auch die stadtische Regie hat
Vorteile. Zwar liegt die Marktorgani-
sation bisher meist nur bei den
jeweiligen Ordnungsamtern, die ihre
Aktivitdten selten mit den Interes-
senbereichen anderer Amter koordi-
nieren. Die offentliche Verwaltung
bietet jedoch umfangreiche Méglich-
keiten der Kooperation und Abstim-
mung mit anderen stadtischen
Institutionen. Dass der mobile
Handel momentan weder in das
Stadtmarketing noch in die kommu-
nale Wirtschaftsférderung integriert
ist, liegt in den neuen Bundeslan-
dern vor allem an der geringen
Erfahrung mit Méarkten. Wird ihre
Steuerung nicht allein der unmittel-
bar zustédndigen Behdrde Uberlas-
sen, kdnnen mehr finanzielle Res-
sourcen zur Steigerung ihrer Attrak-
tivitht mobilisiert und umfassende
Ansatze einer Einbindung in das
kulturelle Stadtgeschehen entwi-

ckelt werden.

Erfahrungen nutzen

Bei einem intensiveren Dialog mit
den Stadtverwaltungen kédme den
Marktmeistern eine entscheidende
Rolle zu. Als Ansprechpartner in
Fragen zur rdumlichen Gestaltung
des Marktumfelds werden sie haufig
schon herangezogen. Mit der zu-
nehmenden Einbindung in Wirt-
schaftsressort und Stadtent-
wicklung werden sie sich kinftig
auch an der wirtschaftlichen Ent-
wicklung von Standorten beteiligen
kénnen.

An der Erflillung dieser Zielsetzung
muss sich eine erfolgreiche stadti-
sche Marktsteuerung messen
lassen. Fir die Privatwirtschaft,
deren Zielsetzungen weitaus heter-
ogener und nicht regional gebunden
sind, gilt diese Bewertungsrichtlinie
weniger. Zwar profitiert auch ein
privater Veranstalter von einem
wirtschaftlich intakten Umfeld, doch
gehdrt die langfristige Férderung
angrenzender Kleinbetriebe nur
bedingt in seinen Kompetenz- oder
Aufgabenbereich.

Der Wochenmarkt hat in der
Nische groBe Chancen

Der jéhe Aufschwung des mobilen
Handels in den neuen Bundeslan-
dern verdeutlicht, unter welchen
Bedingungen Mérkte ohne gezielte
Steuerung und Finanzierung gedei-
hen kénnen. Als zeitweiliger Ersatz
fur krisengeschittelte Einzelhan-
delsstrukturen sicherten sie nach
dem Mauerfall in vielen Stadten
flexibel und schnell die wohnort-
nahe Versorgung.
Die Rahmenbedingungen haben
sich heute geédndert, und damit
wandelt sich auch die Funktion der
Markte. Dass der mobile Handel
bisher neben Uberregionalen Han-
delsketten bestehen konnte, deutet
auf sein Potenzial hin, auch andere
Kleinbetriebsformen im stadtischen
Raum zu stérken. Darin liegt die zu
nutzende Starke der Wochenmark-
te. Spezialisiert innerhalb eines
intakten stationdren Angebots,
verweisen sie den Kunden auf die
gréBere Bandbreite im Sortiment
des Einzelhandels; als GroBmarkt in
einer kleinen Gemeinde setzen sie
sich vom konzentrierten Angebot
einer Konsummeile ab. Sofern
Wochenmarkte ihre Qualitat als
spontan anmutende und unkompli-
zierte Handelsform unter freiem
Himmel bewahren, setzen sie sich
gegen ihr Umfeld ab und werten es
letztendlich eben damit auf.
Ihr Beitrag zur 6konomischen Star-
kung der Innenstadte liegt nicht in
der illusorischen Konkurrenzfahig-
keit mit der “Griinen Wiese”, son-
dern in der starken Verwebung mit
dem jeweiligen sozialen und statio-
naren Kontext.
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DMG Marktgilde e.G.
Gesellschafter der
Veranstaltungs-GmbH

Kommune bzw. Stadt-
marketinggesellschaft
Gesellschafter der
Veranstaltungs-GmbH
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Gemeinsame Wochenmarkt-
Veranstaltungs-GmbH
Inhaber aller Rechte der Méarkte,
z.B. Festsetzung § 69 GewO und
Sondernutzung der Platze.

l Auftrag

Die DMG Marktgilde e.G.
Ubernimmt die Durchfiihrung der
Wochenmarkte und stellt dabei
ihre gesamte Erfahrung und
Organisation zur Verfligung.

l Durchfiihrung

Wochenmarkt

dee einer gemeinsamen Wochenmarkt-Veranstaltungs-GmbH
praktische Umsetzung der DSSW-Forderungen

Das Deutsche Seminar fur Stadtebau und Wirt-
schaft hat Uberzeugend die Vor- und Nachteile
einer kommunalen Organisation bzw. einer priva-
ten Organisation von Wochenmaérkten analysiert.
Daraus ist die Idee einer gemeinsamen Wochen-
markt-Veranstaltungs-GmbH, die alle Beteiligten
zusammenfihrt und erhebliche Synergieeffekte
verspricht, entstanden. Damit behélt die Kommune
einerseits die “politische Kontrolle” Gber das Wo-
chenmarktgeschehen und andererseits kann die
Verwaltung dem immer stérkeren Druck zur Kos-
teneinsparung und Rationalisierung entsprechen.
Gleichzeitig ist gewdhrleistet, dass der Wochen-
markt in die Stadentwicklung und das kulturelle
Stadtgeschehen eingebunden ist.

Das nebenstehende Organigramm stellt die
grundsatzliche Struktur dar.

Bei einer gemeinsamen GmbH aus Kommune
(bzw. einem regionalen Zusammenschluss mehre-
rer kleinerer Kommunen) und einem externen
Dienstleistungsanbieter werden die Interessen der
Kommune genauso institutionalisiert wie das
Know-how eines professionellen Wochenmarkt-
veranstalters.

Die DMG Marktgilde e.G. bietet ein solches “Joint
Venture” an: Mit dem eindeutig definierten Ziel,
den Wochenmarkt in der Kommune im gemeinsa-
men Interesse attraktiv zu gestalten und auf Dauer
durchzufiihren. Gemeinsamkeit macht stark:
Kommune und DMG Marktgilde e.G. ziehen in der
Wochenmarkt-Veranstaltungs-GmbH an einem
Strick!

Unser nachster “Neuer” ist:

8.00-17.00 Uhr

Interessierten Wochenmarkthandlern mit allen Sortimenten bieten wir auf diesem Markt freie Standplatze an.
Melden Sie sich bitte in Limbach-Oberfrohna; Tel.: (03722) 7391-0, Fax: (03772) 7391-13.

ab 3. August'04 39288 Burg

Wochenmarkt Borken: Marktmeisterwechsel nach neun Jahren

Nach neun Jahren Verantwortung fir
— den Borkener Wochenmarkt verabschie-
dete Friedrich Holzhauer, Prokurist der
DMG (Bildmitte) am 3. Juni Marktmeis-
ter Hans Burhenne (3. v. I.) mit Blumen
und einem Geschenk im Kreise einiger
Héndler. Hans Burhenne war die gute
Seele des Marktes, mit viel Engagement
kiimmerte er sich um die Organisation
des Marktes, die Abstimmung mit den
Héndlern, die Sperrung des Platzes, die
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‘Jetzt méchte ich mehr Zeit fir Familie
und Hobbys haben”, so der scheidende
Marktmeister. Nachfolger Peter Diehl (3.
v. r.) hat das Marktmeistertagebuch
tibernommen, “ich méchte damit auch
das groBe Engagement meines Vorgén-
gers fir diesen Markt (ibernehmen”.

Bild: Siegfried Bank

Infos:

Das DSSW (Deutsches Seminar flur Stadtebau
und Wirtschaft im Deutschen Verband fiir Woh-
nungswesen, Stadtebau und Raumordnung e.V.)
versucht auf wissenschaftlichen Grundlagen
Hilfestellungen und Handlungsanweisungen fur
eine bessere (lebenswertere) Stadtentwicklung zu
geben. Neben den DSSW Schriften, die zu den
verschiedenen Themen verdffentlicht werden,
veranstaltet das DSSW auch Seminare zu diesen
Bereichen.

Adresse:DSSW
Nollendorfplatz 3-4
10777 Berlin
Telefon: (030) 2434600
Internet: www. dssw.de
E-Mail: info@dssw.de
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