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Liebe Leser,

das Institut fir Handelsforschung an
der Universitat zu Koln, eines der
renommiertesten Forschungsinsti-
tute in Deutschland, das sich mit
Handelsfragen beschaftigt, stellt in
seinen neuesten Mitteilungen fest,
dass “ausgefallene und neue For-
men der Distribution” von Waren
Konjunktur haben. Das Spektrum
der angebotenen Waren, das durch
Sonderformen distribuiert wird,
weitet sich nach seinen Erkenntnis-
sen aus. Auch der (Wochen-)
Markthandel z&hlt in der Systematik
dieses Institutes zu den “Sonderfor-
men des Handels”. So lautet auch
das Titelthema des neuesten Heftes
seiner Instituts-Mitteilungen “Handel
im Fokus” und firr Interessierte eine
Fulle von Informationen zu diesem
Thema enthalt.

Leider hat diese steigende Bedeu-
tung bei anderen Stellen, z.B. den
zustdndigen Bundesministerien,
noch nicht dazu gefihrt, dass dieser
Handelsbereich - im Vergleich etwa
zu den Handelsriesen - angemes-
sen unterstitzt wird. Obwohl dem
Wirtschaftsministerium “bewusst ist,
dass die amtliche Statistik kein

Der Pirnaer Wochenmarkt, auch im Winter immer gut besucht.
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vollstédndiges Bild in diesem Bereich
zeichnet”, halt man dort die Informa-
tionsbasis fur ausreichend, “um
daraus wirtschaftspolitische
Schlussfolgerungen abzuleiten”. Als
Mittel zum Zweck z.B. zur “Revitali-
sierung ostdeutscher Innenstadte” -
sind die mobilen Hé&ndler zwar
allerorten willkommen; eine umfas-
sende, eigenstandige Erforschung
des Wochenmarkthandels wird aber
wohl noch auf sich warten lassen.
Leider wird es deshalb wohl auch in
absehbarer Zeit immer wieder dazu
kommen, dass “der Mohr seine
Schuldigkeit getan hat und gehen
kann”: So beobachten wir mit groBer
Sorge, wie sorgsam aufgebaute und
gut etablierte Wochenmarkte zur
“Mandévriermasse” sachunkundiger
Stadtplaner und -marketingma-
nager degradiert werden. Sie wer-
den in ihrer sensiblen Struktur (z.B.
verlasslicher Zeiten und Angebote)
zerstdrt und missen weichen, wenn
irgendwelche anderen “Events” (oft
genug hoch subventioniert) auf dem
angestammten Marktplatz stattfin-
den. Logische Folge ist, dass nicht
nur Arbeitsplatze im mobilen Handel
gefédhrdet werden, sondern dass
das Image insgesamt leidet.

lhr Dr. Gerhard Johnson


http://www.marktgilde.de
http://www.marktgilde.de
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S.2

Wochenmarkt Pirna: Markthandel an historischer Stelle
Obsf & Gemuse im Wmier verkaufen

Der Pirnaer Wochenmarkt wird seit
1997 von der DMG-Limbach-
Oberfrohna betreut und hat sich zu
einem beliebten Treffpunkt und
Einkaufserlebnis entwickelt. Der
Marktplatz erstrahlt nach den Sanie-
rungsarbeiten der letzten Jahre im
historischen Flair, umrahmt von
liebevoll restaurierten Gebauden.
Zwar hat die “Jahrhundertflut” im
letzten Jahr auch Pirna sehr stark
betroffen - die Elbe hat groBe Ver-
wistungen angerichtet - die meisten
Schaden sind wieder mit einem
unermudlichen Durchhaltewillen
beseitigt. Das Wasser stand bis auf
den Marktplatz, zwei Wochen lang
ist der Markt ganz ausgefallen. Die
Markthéandler kommen gerne nach
Pirna, “wir haben hier eine gute
Stammkundschaft und der Marki-
platz in der historischen Altstadt ist
jetzt richtig gemditlich geworden”, so
ein Markthéndler in Pirna.

Infos:

Marktzeit: jeden Mi 9.00-17.00 Uhr
jeden Sa 9.00-13.00 Uhr

Handlerzahl: ca. 20-25

Ort: 01796 Pirna

zusténdig: DMG Limb.-Oberfrohna

Marktmeister: Karl-Heinz Kriiger (Mi)

Iris Weyhmann (Sa)
Internet: www.pirna.de

Selbst bei Frost Obst & Gemiise auf dem Wochenmarkt verkaufen, dank gutem

Wetterschutz.

Hans-Jirgen RéBger und seine Frau
Petra sind seit 1974 Wochenmarkt-
handler. Selbst frostige Temperaturen
unter dem Gefrierpunkt halten die
beiden nicht davon ab, frisches Obst &
Gemdse in groBer Auswahl fir die
Wochenmarktkunden in Pirna anzubie-
ten. “lch habe mir ein groBes Zelt
(6x3,5 Meter) gekauft, damit kann ich
bei jedem Wetter auf dem Wochen-
markt stehen. Eine kleine Gasheizung
sorgt dafiir, dass meine Waren keine
Frostschdden bekommen und ich
nattrlich auch nicht in der Kélte stehen
muss. Mit den Halogenstrahlern
unterm Zeltdach wird alles freundlich
ausgeleuchtet. Die Kosten haben sich
rentiert, denn meine Kunden kénnen
sich darauf verlassen, dass ich sie an
jedem Markttag bediene und so habe
ich viele treue Stammkunden”, so
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Hans-Jirgen RéBger; “ich bin einfach
mit Leib und Seele dabei” ergénzt er
noch. Er hat damit einen groBen
Wettbewerbsvorteil gegenliber vielen
anderen Héndlern mit frostempfindli-
cher Ware, die diese nicht so schiitzen
kdénnen. Bei schlechtem Wetter fallt fir
diese Héndler der Markt einfach mal
aus und somit fehlen dann auch die
Einnahmen.

Diese Einmalinvestition fiir Zelt (ca
1500 €), Heizung (ca. 100 €) und Licht
rechnet sich oft schon nach kurzer Zeit
und die laufenden Kosten (tdglich 10-
20 €) sind dabei nicht erheblich. Ein
Gewinn an Unabhdngigkeit und etwas
mehr Gemdlitlichkeit steht diesen
Kosten sowieso gegeniber. Er hat
seine Entscheidung nicht bereut und
méchte den Wetterschutz auch gar
nicht mehr missen.

Mirkte in Elsterwerda: Griiner Markt ist sehr erfolgreich

Stadt
Elsterwerda

Im April diesen Jahres wurde der
Wochenmarkt in Elsterwerda Uber-
nommen, mit einem wochentlichen
Donnerstagsmarkt und einem
monatlichen Grinen Markt. In
einem ersten Ruckblick zeigt sich
Brigitte Weigel sehr zufrieden mit
der Entwicklung dieses Standortes:

“Unser Konzept fur Elsterwerda ist
aufgegangen, gerade der Griine
Markt hat sich sehr gut entwickelt -
standen doch bei jedem der acht
Samstagsmarkte rund 35 Direktver-
markter und Kleinerzeuger auf dem
Marktplatz. Dazu hat die Stadt mit
der DMG immer wieder ein anderes
kulturelles Erlebnis fir die Marktbe-
sucher organisiert. Diese kamen
auch gerne und sehr zahlreich aus
Elsterwerda und der ganzen Umge-
bung.” Auch im néachsten Jahr gibt
es wieder einmal samstags im
Monat (von April bis November)
einen Grinen Markt und noch

kénnen Anbieter regionaler, 1&andli-
cher und selbst hergestellter Er-
zeugnisse einen Standplatz bekom-
men und damit fir noch mehr Wa-
renvielfalt auf dem Markt sorgen.

Infos:

Marktzeit: jeden Do 8.30-13.00 Uhr
Handlerzahl: ca. 30

Grlner Markt: einmal Sa im Monat,
April-November 8.00-12.00 Uhr
Handlerzahl: ca. 35-40

Ort: 09410 Elsterwerda

zustandig: DMG Limb.-Oberfrohna
Marktmeisterin: Regina Hirschnitz
Internet: www.elsterwerda.de



http://www.pirna.de
http://www.elsterwerda.de
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Thomas Candidus ist fir die neue DMG-Zweigniederlassung “Stidwest” in Bad Orb
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DMG-Zweigniederlassung: Neues Biiro “Siidwest” eroffnet
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verantwortlich. Bild: Jurgen Reichel
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Wissen ist Tat,
FROHE

Wissen ist Erlebnis,
Es beharrt nicht,
Seine Dauer heilBt Augenblick.

WEIHNACHTEN!

Hermann Hesse

Seit nunmehr 18 Jahren beschéftigen sich die Mitarbeiter der DMG Marktgilde e.G.
professionell mit der Veranstaltung von traditionellen Wochenmarkten. In dieser Zeit
ist es gelungen, ein umfangreiches Wissen zu dieser Thematik aufzubauen.

Dieses Wissen ist allerdings fllichtig. Es bedarf stdndiger Anstrengung, das Erwor-
bene zu festigen, zu entwickeln und auch weiter zu geben. Denn das beste Wissen
nutzt nur wenig, wenn es nicht mit anderen geteilt wird. Das Medium des Teilens ist
die Kommunikation. Um dies innerhalb unseres Unternehmens besser zu organi-
sieren, haben wir in diesem Jahr gro3e Anstrengungen unternommen, um unsere
Geschaftsprozesse weitgehend lber das Internet abzuwickeln. Uns scheint dieses
Medium hervorragend geeignet, partiell vorhandenes Wissen unternehmensweit
verfigbar zu machen. Die ersten Ergebnisse stimmen uns hoffnungsvoll.

In die wirtschaftliche Zukunft sehen wir ebenfalls zuversichtlich. Der Einzelhandels-
sektor scheint sich aufzuhellen, der Wochenmarkthandel wird davon profitieren.

Ihnen und Ihrer Familie wiinschen wir frohe Festtage und ein gliickliches
neues Jahr!

Ihre DG Marktgild

o~
Bertingld Stahl
Vorgjtzender d fsichtsrates

Vorstand:  Prof. Dr. Gerhard Johnson (Sprecher)
Aufsichtsrat:  Berthold Stahl (Vorsitzender)

Eingetragen im Genossenschaftsregister
des Amtsgerichts Dillenburg Nr. 107

Wir machen Wochenmarkte

$.3

Seit dem 1. November hat die DMG
“Zuwachs” bekommen, in Bad Orb
Ubernimmt der 43-jahrige Thomas
Candidus die neue Zweigniederlas-
sung Stdwest. “Die DMG Marktgilde
e.G. ist in den letzten Jahren konti-
nuierlich gewachsen und wir méch-
ten weiterhin eine gute Betreuung
aller DMG-Wochenmarkte sicher-
stellen. Aus diesem Grund haben
wir die neue Zweigniederlassung
Sldwest jetzt erdffnet’”, so DMG-
Vorstandssprecher Dr. Gerhard
Johnson.

Seit gut 25 Jahren ist Thomas
Candidus beruflich mit dem Thema
Lebensmittel sehr eng verbunden
und hat dabei viele Bereiche ken-
nen gelernt. “Dieses umfangreiche
Wissen mdéchte ich gerne in meiner
neuen Tatigkeit bei der DMG ein-
bringen und Ansprechpartner fir
Markth&ndler, Marktmeister und
Kommunen sein. Dabei ist eines
meiner Ziele, im Siden Deutsch-
lands weitere DMG-Wochenmarkte
aufzubauen, da gibt es noch viele
mogliche Standorte fir Wochen-
mérkte”, so die Vorstellungen von
Thomas Candidus.

Eristin Bad Orb erreichbar unter:

Mittelweg 68a
63619 Bad Orb
Tel.: 06052/9281-06
Fax: 06052/9281-16
Mobil: 0170/7302960
E-Mail:dmg-
suedwest@marktgilde.de

Die neue Zweigstelle “Sidwest”
betreut dabei die folgenden DMG-
Wochenmarkte:

Heringen/Werra, Morbach,
Frankfurt Nordwest-Zentrum,
Dietzenbach, Heusenstamm,
Neu-Isenburg/Gravenbruch,
Dreieich-Sprendlingen, Réder-
mark-Urberach, Langenselbold,
Erlensee, Bad Soden-Salmiinster,
Eppstein, Taunustein-Hahn,
Eltville, Oestrich-Winkel, Riides-
heim, Bobenheim-Roxheim,
Waghédusel-Wiesenthal, Wag-
hédusel-Kirrlach, Neckarsulm,
Freilassing, Neufarn, Roth/
Franken, Bad Windsheim, Burg-
lengenfeld.
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Gewerbeordnung: Die 3. Novelle ist gut fiir den Wochenmarkt

Zum 1. Januar 2003 ist das “3.
Gesetz zur Anderung der Gewerbe-
ordnung vom 22.08.2002”, in Kurz-
form “3. GewO-Novelle” in Kraft
getreten. Die bereits mit der
2. Novelle beabsichtigte Vereinfa-
chung gewerberechtlicher Vorschrif-
ten wurde mit der 3. GewO-Novelle
verstédrkt fortgesetzt. Sie gehdrt
damit zu den Gesetzen, die sich der
Aufhebung lberfliissiger Bestim-
mungen verschrieben haben. Dies
ist auch dringend notwendig, da der
schiere Umfang des Deutschen
Wirtschaftsrechts mit seinen im
Laufe der Jahre gewachsenen
Verfeinerungen selbst Fachleuten
den Durchblick erschwert, ganz zu
schweigen von den betroffenen
Biirgern oder den angesprochenen
Unternehmen.

Fiir den Wochenmarkthandel sind
insbesondere folgende Anderun-
gen bedeutsam:

= Die Verbotstatbestande fir die
Ausubung des Reisegewerbes in
§ 56 GewO wurden Uberprift.
Dabei wurde der Abs. 1 Nr. 1 d
dahingehend geéndert, dass
kinftig “Fertiglesebrillen” auch
“reisend”, also auch auf Mérkten
und Standen verkauft werden
durfen. Der Gesetzgeber sah
keine Geféhrdung fir den Ge-
sundheitsschutz mehr, da solche
Brillen als Medizinprodukte ein
CE-Kennzeichen tragen miissen
und im dbrigen auch heute
schon im stehenden Gewerbe
solche Brillen in Supermarkten
per Selbstbedienung erstanden
werden kdnnen.

= Weiterhin wurde das Verbot in
§ 56 Abs. 1 Nr. 2 c gestrichen,
der das Feilbieten und den
Ankauf von Baumen, Strauchern
und Rebenpflanzgut im Reisege-
werbe verbot. Der Gesetzgeber
sah die Aufrechterhaltung dieses
Verbots als nicht mehr erforder-
lich an, da bei der heutigen
Spezialisierung der Produzenten
dieser Pflanzen der Verkauf
primér Uber stationare Vertriebs-
strukturen lauft. Auch sei nicht
mehr zu beflirchten, dass sich
mit Wegfall des Verbots Schéad-
linge und Krankheiten durch

mangelhafte Pflanzen in den
betroffenen land-, forst- und
weinbauwirtschaftlichen Betrie-
ben ausbreiten kénnen.

Das Verbot in Abs. 1 Nr. 3 b
alkoholische Getranke im Reise-
gewerbe feil zu bieten, wurde
weiter eingeschrankt. Parallel zu
der Regelung fur Wochenméarkte
in § 67 Abs. 1 Nr. 1 GewO durfen
nun samtliche selbst gewonne-
nen “scharfe” Alkoholika angebo-
ten werden. Dabei wurde die
ursprianglich in § 67 GewO
enthaltene Beschrankung auf
Obst-, Likdre- und Geiste erwei-
tert: Nunmehr dirfen Likére und
Geiste verkauft werden, die nicht
nur auf Obst, sondern auch auf
allen anderen Pflanzen - wie z.B.
Spargel, Walnissen, Haselnis-
sen - oder sonstigen landwirt-
schaftlichen Erzeugnissen - z.B.
Eiern (Eierlikér) - basieren.
Allerdings schlie3t das Merkmal
“selbstgewonnen” die auf indu-
striellem Wege in GroBbetrieben
erzeugten Alkoholika aus. Damit
soll Winzern und Landwirten die
Vermarktung auf der Basis
eigener Produkte selbsterzeug-
ter Getranke erleichtert werden
(allein in Baden-Wirttemberg
gibt es ca. 25.000 kleine Abfin-
dungsbrennereien), die im
traditionellen Verfahren Alkohol-
spezialitditen mit regionalem
Bezug erzeugen. Dies tragt auch
dazu bei, dass das Angebot auf
Wochenmaéarkten fir den Ver-
braucher interessanter und
regionalspezifischer gestaltet
werden kann.

SchlieBlich wurde das Verbot der
Wanderversteigerungen in Abs.
1 Nr. 3 f ersatzlos aufgehoben.
Fur die Durchfiihrung von Wan-
derversteigerungen ist allerdings
eine entsprechende Erlaubnis
nach § 34 b GewO notwendig.
Eine ausschlieBlich “reisend”
ausgelbte Versteigerertétigkeit
ist also nicht mdéglich, sondern
nur in Zusammenhang mit einem
stehenden Gewerbe.

Der in § 61 a bzw. 71 b neu
eingeflihrte Absatz 1 statuiert fur
die Bewachung des Reise- und
Marktgewerbes eine Auskunfts-

pflicht des Gewerbetreibenden
und ermdglicht der Behdrde ein
Nachschaurecht. Sie Ubertragen
damit dieselbe Rechtslage wie
sie fur die Bereiche des stehen-
den Gewerbes gelten.

Mit diesen Anderungen sind nun-
mehr auch einige Unterschiede
zwischen “festgesetzten” Wochen-
mérkten und “nicht-festgesetzten”
weggefallen. Dies gilt insbesondere
far die Zulassung alkoholischer
“scharfer” Getranke. Durch diese
Erweiterung ist die Chance gege-
ben, Wochenmarkte fur den Ver-
braucher attraktiver zu gestalten
und damit zu férdern.

16 Jahre sind noch
nicht genug!

v N 1Y
Bild: Jurgen Reichel
Gulnter Seipel, seit 16 Jahren
“Alt’"Marktmeister bei der DMG ist
zum 2. November offiziell in den
Ruhestand verabschiedet worden.
So ganz kann er sich von den Wo-
chenmarkten aber noch nicht I6sen,
wer mit Leib und Seele Uber so
lange Jahre Wochenmérkte betreut
hat, schafft den Absprung nicht so
einfach. Gilnter Seipel bleibt der
DMG als “Feuerwehrmann” deshalb
fir die nachste Zeit weiterhin treu.
“Ich kann doch meine Markte nicht
einfach so héngen lassen, nur welil
ich mit 65 Jahren das Rentenalter
erreicht habe”, war sein kurzer
Kommentar.
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Ein Jahr nach dem Umzug

Griinmarkt floriert in der Flaniermeile

Buntes Gemiise und frisches Obst locken jeden Mittwoch und Samstag viele Besucher in die

Fufigingerzone.

Fotos: Moser

FREILASSING (jm) - Der Geruch von wiirzigem Kiise vermischt sich mit dem Duft frisch
geriucherten Specks. Buntes Gemiise glinzt neben rotbackigen Apfeln aus dem eigenen
Bauerngarten. Den Griinmarkt gibt es in Freilassing schon lange, um frisches Obst feilschen
und gleichzeitig durch die Fufigiingerzone flanieren konnen die Einwohner erst seit einem
Jahr. Viele kritische Stimmen ertonten, als der Stadtrat beschloss, dass der Markt vom
Rathausplatz in die Hauptstrafle umziehen sollte. Beinah durchwegs positiv fillt hingegen
heute die Bilanz der Standbetreiber, Kunden und Geschiftsleute in der Innenstadt aus. Nur
beim heiklen Thema Parkplatzsituation scheiden sich nach wie vor die Geister.

Auf einer dicken Leberkassemmel kauend,
geniet Erich Erlinger die Ruhe in der Fuf3-
gangerzone. Dem Umzug des Grinmarkts in
die Innenstadt kann er nur Gutes abgewin-
nen: ,,Viel besser ist es hier. Es fahren keine
Autos, es ist gemiitlicher und man nimmt sich
mehr Zeit fiir den Einkauf.“ Auch Susanna
Ruf freut sich iiber den neuen Standort. Sie
sieht den Wochenmarkt als zusatzlichen An-
ziehungspunkt in der Innenstadt: ,Ich finde
der Markt ist jeden Mittwoch und Samstag
eine Belebung fiir die FuBigéngerzone. Meis-
tens verbinde ich meinen Einkauf hier, gleich
mit einem Geschaftsbummel, manchmal
komm ich auch extra her.“ Mit Seitenblick
auf ihren kleinen Sohn flgt sie hinzu: ,,Auch

= o s

Dem wiirzigen Kdse am Tiroler Stand kann
Ankica Koletic nicht widerstehen.

fir Armin gibt es hier immer etwas zu sehen. “
Mit dem Wechsel zum neuen ,Marktplatz
nahm auch die Zahl und das Angebot der
Stande zu. ,Auf dem Grinmarkt in der In-
nenstadt bekommt man mittlerweile wirklich
fast alles. Auf dem Rathausplatz war das
nicht so“, freut sich Johanna Uschner. Die
Sorge, keinen Parkplatz in der Innenstadt zu
finden, kennt sie nicht. Ganz zentral, mitten
inder Fullgangerzone, machtihr niemand den
Stellplatz streitig: ,,Ich bin immer mit dem
Radl unterwegs und hab nie Parkplatzproble-
me*, erzahlt sie schmunzelnd.

Dass sie ihre grofen Einkaufstiiten voll mit
Kartoffeln, Eiern und Gemise jetzt manch-
mal einige hundert Meter weit zum Auto tra-
gen muss, stort Ankica Koletic: ,Normaler-
weise komme ich nicht mehr wegen dem
Markt hierher, aber heute kaufe ich aus-
nahmsweise fiir meinen Enkel ein.“ Dass sich
der lingere Weg zum Parkplatz direkt auf
seine Kunden auswirkt, bemerkt auch Josef
Soldenwangen, der seit Jahren frische Eier
am Wochenmarkt feilbietet: , Teilweise kom-
men meine dlteren Stammkunden nicht mehr,
weil sie so weit schleppen miissen. Die Lauf-
kunden sind dafiir aber mehr geworden. Opti-
mal wire es, wenn die Kunden in der Gewer-
begasse parken konnten.“ Hier sollen tat-
sachlich weitere Kurzzeitparkplidtze einge-
richtet werden, bestétigt Dr. Ulrich Zeeb,
Sachgebietsleiter fiir Offentlichkeitsarbeit.
Auch eine Offnung fiir den Autoverkehr zur
Josef-Brendle-Strafle ist geplant. ,Dem-
néchst fallt der Stadtrat tiber die Vorschlage
eine Entscheidung*, so Zeeb.

Bis auf die schlechtere Parkplatzsituation
beurteilen auch die Fieranten den Umzug als
positiv: ,,Im Schnitt hat sich mein Gewinn um
zehn Prozent gesteigert. Nur bei schlechtem
Wetterlauft es hier nicht gut, bestéandigist der
Markt leider nicht mehr“, bestétigt Josef S61-
denwangen. Erst seit dem Standortwechsel

Fiir Sohn Armin von Susanna Ruf gibt es am
Wochenmarkt immer etwas zu sehen.

vor einem Jahr baut Monika Mughal ihren
Stand mit Rohmilchkése und Nahrungser-
gidnzungsmitteln wieder auf. Am Rathaus-
platz maehte sich das Geschaft fir sie und
ihren Mann nicht bezahlt: , Hier ist es viel
besser, hier ist mehr los.“

»Mehr Leute“ kaufen heute auch geriu-
cherten Speck oder frischen Schinken am
Metzgerstand von Erika Adamiedtz. Ihrer
Meinung nach ist jedoch ,die Kaufkraft der
Besucher geringer*.

Der belebende Effekt fiir die FuBBgangerzo-
ne lieB auch fir viele anliegende Geschéifte
nicht auf sich warten. Nach ersten Unstim-
migkeiten zwischen Geschéaftsinhabern und
Fieranten profitieren mittlerweile beide Sei-
ten voneinander. ,Einige Freilassinger, die
frither niein der Innenstadt waren, entdecken
jetzt, was die Fullgdngerzone sonst noch zu
bieten hat. Mit dem Markt kommen die Leute,
und die sind Mittwoch und Samstag entspre-
chend frith dran“, sind sich Helmut Reinber-
ger und Traudl Reinecke vom Bekleidungsge-
schaft , Top Chic“ einig. Noch besser fallt die
Bilanz zu einem Jahr Grinmarkt von Seiten
des Tchibo-Geschiaftes aus: ,,Wir merken
Mittwoch und Samstag den Besucherauf-
schwung schon gewaltig“, bestatigt Mitarbei-
terin, Brigitte Schreiner. Ihrem Gliick auf die
Spriinge helfen, versuchen Lotto-Spieler vor
allem am Wochenende sehr zahlreich. Ein Be-
sucheraufschwung am Mittwoch und Sams-
tag bemerkte Lottogeschaft Scheid-Mitar-
beiterin Ellen Burisch nicht: ,Bei uns geht es
Samstag immer zu, der Wochenmarkt hat sich
auf unser Geschaft nicht erheblich ausge-
wirkt.“

Aus dem “Freilassinger Anzeiger” vom
18./19. Oktober 2003

Infos:

Marktzeit: jeden Mi 8.00-13.00 Uhr
jeden Sa 8.00-13.00 Uhr

Handlerzahl: ca. 10 (Mi), ca. 18 (Sa)

Ort: 83395 Freilassing

zustandig: DMG Bad Orb

Marktmeister: Konrad Saller

Internet: www.freilassing.de
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Wochenmarkt Bischofswerda: Ergbebnis der ImoHa-Befragung

von Dipl.-Kff. Sylvia Weinert, wissenschaftli

Institut zur Erforschung
und Forderung des
mobilen Handels GmbH

Der Wochenmarkt in Bischofswerda
ist gut. Die Gesamtnote 2,1 geben
Kunden, Markthdndler und Stadt-
verwaltung der wéchentlich stattfin-
denden Veranstaltung. Dies ist das
Ergebnis der Marktuntersuchung
durch das Institut zur Erforschung
und Férderung des mobilen Han-
dels (ImoHa) an der Hochschule
Harz in Wernigerode.

Im Auftrag der DMG Marktgilde
e.G., die den Wochenmarkt in
Bischofswerda seit 1995 im Auftrag
der Stadt organisiert, wurden in den
vergangenen Wochen u.a. Kunden-
und Markthandlerstrukturen unter-
sucht sowie Kaufverhalten und
Einkaufsmotive analysiert. In per-
sdnlichen Gesprachen lie3 das
Institut den Wochenmarkt anhand
verschiedener Kriterien bewerten.

Verglichen mit bundesweiten Zahlen
ergibt sich fur den untersuchten
Wochenmarkt eine recht typische
Altersstruktur: Besonders éaltere
Menschen wissen den Markt als Ort
der Kommunikation und als Treff-

punkt zu schatzen. 54 % der befrag-
ten Kundschaft sind alter als 55
Jahre, jingere Konsumenten dage-
gen eher seltener vertreten.

Die meisten Kunden kommen
aus der ndheren Umgebung
Die Wochenmarktkunden wohnen in
durchschnittlich 2,5 km Entfernung
vom Wochenmarkt. Dabei gibt mehr
als die Halfte der Kunden an, in
weniger als 1 km Entfernung vom
Wochenmarkt zu wohnen. Fir sie
Ubernimmt der Wochenmarkt eine
wesentliche Funktion als wohnort-
nahe, zu FuB3 erreichbare Einkaufs-
statte. Knapp 17 % der Kunden
haben ihren Wohnort in 5 und mehr
Kilometer Entfernung vom Wochen-

marktstandort.

Zum Erreichen des Wochenmarktes
spielen flr die Besucher vorrangig
die nicht-motorisierten Alternativen
eine Rolle: 67 % der Kunden kom-
men zu Ful3 oder mit dem Fahrrad
zum Wochenmarkt, mit dem eige-
nen PKW erreicht nur jeder Vierte
das Einkaufsziel.

Stammkunden und Gelegen-
heitskdufer kommen zum Markt
Unter den Besuchern des Wochen-
marktes in Bischofswerda finden
sich sowohl Stammkunden als auch
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Gelegenheits- bzw. Zufallskaufer.
59 % der Befragten besuchen den
Wochenmarkt regelmaBig oder
haufig, wobei der Stammkundenan-
teil unter den é&lteren Besuchern
héher ausfallt als unter den jlnge-
ren Kunden, die das Angebot des
Wochenmarktes - wenn Uberhaupt -
eher gelegentlich oder selten nut-
zen. Der Wochenmarkt stellt vor
allem fur die Uber 55-J&hrigen eine
feste Einkaufsstatte dar und erfullt
damit auch eine wesentliche Versor-
gungsfunktion. Jeder vierte Kunde
ist gelegentlich auf dem Wochen-
markt anzutreffen. Selten nutzen
15 % der Besucher das Angebot der
Markthandler. Sie z&hlen eher zur
Laufkundschaft, die mehr oder
weniger zufallig auf dem Wochen-
markt einkauft. Die Halfte dieser
Kundengruppe ist jlunger als
40 Jahre.

Frische Lebensmittel hauptséch-
lich auf dem Einkaufszettel
Die Auswahl und Vielfalt auf dem
Wochenmarkt wird mit durchschnitt-
lich 2,35 bewertet. Dabei lassen die
Aussagen der Befragten den
Schluss zu, dass vor allem das
vorhandene Angebot an frischen
Lebensmitteln sowie Blumen und

Pflanzen gut angenommen wird.

Gute Noten fiir Schiebocks Wochenmarkt

Kunden und Héndler loben die]’Atfnosphére/ Kindersachen und Spielsachen auf der Wunschliste / Bestehendes Sortiment soll erhalten bleiben

Im Auftrag der Deutschen Markt-
gilde e. G. hat das Institut zur Er-
forschung und Férderung des mo-
bilen Handels an der Fachhoch-
schule Harz in Wernigerode die
Kunden und Hiéndler des Bischofs-
werdaer Wochenmarktes befragt.
Die Ergebnisse liegen vor.

Von Helga Koch

Insgesamt bewerten iiber 80 Pro-
zent der Kunden den Bischofswer-
daer Wochenmarkt mit gut bis sehr
gut. 90 Prozent vermissen nichts
beim Sortiment, genauso hoch ist
der Anteil derjenigen, die ihn als
gute Ergdnzung zu den Einzelhan-
delsgeschaften im Stadtzentrum be-
trachten. Von 99 Prozent der Besu-
cher erhielten die Handler gute bis
sehr gute Noten: Die personliche
Beratung beim Kauf wird geschatzt.

JDer liberwiegende Teil der Be-
sucher vom Bischofswerdaer Wo-
chenmarkt kommt aus der Stadt
selbst, und zwar zu Fuf und aus ei-
nem Umkreis von einem knappen
Kilometer”, sagt Brigitte Weigel,
Prokuristin der Zweigniederlassung
Limbach-Oberfrohna der Marktgil-
de e. G. aus Eschenburg. Statistisch
gesehen sind das 59 Prozent, wih-
rend ein Viertel der Kunden mit

dem Pkw und aus einem Umfeld
von fiinf, sechs Kilometern und je-
weils acht Prozent mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln oder Fahrrad zum
Markt fahren.

Interessant sei die Altersstruktur,
findet die Prokuristin. Sechs Pro-
zent sind jiinger als 24 Jahre, je
20 Prozent zwischen 25 und 40 bzw.
41 und 55Jahre, 31Prozent sind
zwischen 56 und 70Jahre und
23 Prozent iiber 70Jahre alt. ,Die
iiber Siebzigjahrigen kommen fast
jeden Freitag zu Fuf}, versorgen sich
mit frischen Lebensmitteln und
nutzen den Markt als Treffpunkt.”
Als Zentrum der Kommunikation
sei er vor allem auch fiir Hausfrau-
en, Rentner oder Arbeitslose wich-
tig. Statistisch gibt jeder Fiinfte we-
niger als fiinf Euro, jeder Vierte
zwischen 15 und 20 Euro und jeder
Siebte mehr auf dem Wochenmarkt
aus. Auch die Geschafte ringsum
profitieren vom Markt.

Knapp 70 Prozent der Befragten
geben an, frisches Obst und Gemii-
se zu kaufen, 63 Prozent holen dort
Blumen und Pflanzen. ,Erstaunlich
ist, dass 47 Prozent der Besucher
Textilien verschiedener Art kau-
fen”, sagt Brigitte Weigel. 42 Pro-
zent kaufen Fleisch und Wurst,
28 Prozent Fisch, 27 Prozent Kase

Diese drei Frauen sahen sich g

am G

d um. Der Woch

hilft, am Freitag Bischofswerdas Innenstadt zu beleben.

und Milchprodukte, ebenso viele
Gefliigel, 24 Prozent Brot und Back-
waren. Niedriger liegt der Anteil bei
Imbiss oder Haushaltwaren. ,Neun
von zehn Marktkunden sind mit

dem bestehenden Angebot zufrie-
den. Wir achten darauf, im Frische-
bereich das Angebot stabil zu hal-
ten und wollen das volle Sortiment
sichern.” Sie wolle anregen, dass die

Textilhdndler kiinftig auch Uber-
groflen anbieten, wie es ein Besu-
cher gewiinscht hat. Kinderklei-
dung und Spielwaren, ebenfalls von
je einem Befragten als fehlend ge-
nannt, liefen erfahrungsgemas
schlecht auf Wochenmarkten, ver-
sichert die Prokuristin, die 27
Mirkte in den neuen Bundesldn-
dern betreut.

Auch die 25 befragten Héndler,
von denen viele seit 1995 regelma-
flig freitags nach Bischofswerda
kommen, haben iiberwiegend gute
Noten vergeben. Allerdings schat-
zen 56 Prozent von ihnen das Kun-
denaufkommen als eher befriedi-
gend ein, nur jeder Dritte ist mit der
Anzahl der Kunden zufrieden. Eine
der Starken des Wochenmarktes
bestehe im guten Verhaltnis und
der guten Zusammenarbeit mit
Marktmeister Klaus Grundmann,
sagt Brigitte Weigel.

Am Bischofswerdaer Wochen-
markt werde sich kiinftig nicht viel
andern. Der Lebensmittelbereich
solle in Umfang und Sortiment be-
stehen bleiben, eventuell gebe es
demniachst mal wieder Werbe-Ak-
tionen und ein bisschen Kultur.
+Wir werden auch mal wieder Ein-
kaufsgutscheine verlosen”, kiindigt
Brigitte Weigel an.

Aus der “Séchsischen Zeitung” vom 19. Juli 2003
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Obst- und Gemisehandler, die von
zwei Dritteln der Wochenmarktkun-
den aufgesucht werden. 63 % der
Kunden geben an, Blumen oder
Pflanzen auf dem Markt zu kaufen.
Jeder Zweite nutzt das Angebot der
Textilwarenh&ndler. Bei der Frage
nach fehlenden Waren ergibt sich
eine hohe Zufriedenheit mit dem
bestehenden Angebot. Die Befrag-
ten nennen nur vereinzelt Waren,
die auf dem Markt zusatzlich oder in
gréBerer Vielfalt angeboten werden
sollten, so z.B. Haushaltswaren,
Geschenkartikel und Kindersachen.

14,54 € werden im Durchschnitt
ausgegeben

Die GroéBenordnung der Ausgaben
auf dem Wochenmarkt liegt zwi-
schen 2 € und 40 €. Die durch-
schnittlichen Ausgaben aller Besu-
cher betragen 14,54 €. Da auf
Wochenmarkten  Uberwiegend
Gauter des kurzfristigen Bedarfs (z.B.
Lebensmittel) angeboten und
nachgefragt werden, Uberwiegen
bei den Eink&ufen generell die
kleineren Betrage. Auf dem Wo-
chenmarkt in Bischofswerda geben
60 % der Kunden weniger als 15 €
aus. Nur 7 % der Kunden tatigen
Eink&ufe im Wert von Uber 25 €.
Nach Altersklassen aufgeschlisselt
ergibt sich folgendes Bild: Tenden-
ziell geben die Uber 40-jdhrigen
Kunden mehr Geld auf dem Wo-
chenmarkt aus als die Kundschaft
unter 40 Jahre. Die durchschnittli-
chen Ausgaben der unter 40-
Jahrigen betragen 11,76 €, fir die
Uber 40-Jahrigen wurde ein Durch-
schnittsbetrag von 15,54 € ermittelt.

Organisation durch die DMG
erhélt gute Noten
Die Markthandler stellen dem
genossenschaftlich organisierten
Veranstalter des Wochenmarktes -
der DMG Marktgilde e.G. - insge-
samt gute Noten aus (2,33). Drei
Viertel der Handler bewerten die
Arbeit des Veranstalters mit minde-
stens “gut”’. Die Betreuung im Hin-
blick auf die Zusammenarbeit
zwischen den Handlern und dem
Veranstalter wird mit 2,28 bewertet.
Der Marktmeister erhélt ebenfalls
durchweg “gute” bis “sehr gute”

e Mitarbeiterin des ImoHa Instituts

ausreichend -

befriedigend -

) -H H H
sehr gut .

Durchschnittliche Bewertung aus Kundensicht

Basis: n=72 Quelle: Kundenbefragung Wochenmarkt Bischofswerda (ImoHa GmbH 2003) Grafik: ImoHa GmbH

Noten. Er wird in Bezug auf Freund-
lichkeit, Verbindlichkeit, Durchset-
zungsvermdgen und Auftreten von
den Anbietern mit der Note 1,08
bewertet.

Stadt lobt Arbeit der DMG
Durchweg positiv wird die Arbeit der
DMG Marktgilde e.G. auch von
kommunaler Seite beurteilt. Sehr
zufrieden zeigen sich die Verant-
wortlichen der Stadt, die sich aus
Grunden der Kosteneinsparung in
der Verwaltung fir die Marktlberlas-
sung an die DMG entschieden
hatten.

Gute Gesamtnoten
Insgesamt wird der in Bischofs-
werda stattfindende Wochenmarkt
in der vorliegenden Befragung gut
bewertet. Kunden, Handler und
Stadtverwaltung erteilen der Veran-
staltung die Note 2,1.

Die Kunden schatzen am Wochen-
markt in Bischofswerda vor allem
die Qualitat und Frische, die Aus-
wahl und Vielfalt der angebotenen
Waren, die Atmosphére und die
Rolle der Veranstaltung als Ort der
Kommunikation und Treffpunkt. Die
Befragten heben positiv hervor,

dass das Gesamtbild und die Markt-
atmosphéare stimmen, der Wochen-
markt eine gute Einkaufsatmosphé-
re bietet und das Angebot eine gute
Ergdnzung zum stationaren Einzel-
handelsangebot im Umfeld des
Marktes darstellt.

Einkaufserlebnis Wochenmarkt

Die Befragung hat auch gezeigt,
dass die Wochenmérkte auch
deswegen besucht werden, weil sie
im Gegensatz zu Supermarkten
oder “anonymen Konsumtempeln
auf der griinen Wiese” den direkten
Kontakt zum Erzeuger bieten. Den
Kunden wird die Méglichkeit gebo-
ten, sich Uber die Produkte und
deren Herkunft zu informieren. Sie
erhalten eine fachkompetente und
personliche Beratung. Die Kunden
erteilen deshalb den Markthé&ndlern
die Note 1,72 - und damit die beste
Bewertung.
Auch die befragten Héandler, von
denen viele schon seit 1995 regel-
maBig am Marktgeschehen teilneh-
men, haben Ulberwiegend gute
Noten vergeben. Sie zeigen sich vor
allem mit der Arbeit des Veranstal-
ters und der Betreuung durch den
Marktmeister zufrieden.

Ende Mérz 04
Ende Mérz 04

Unsere nachsten “Neuen” sind:

26802 Moormerland
31020 Salzhemmendorf Mi 7.00-13.00 Uhr
Interessierten Wochenmarkthandlern mit allen Sortimenten bieten wir
auf diesen Méarkten freie Standplatze an. Melden Sie sich bitte in Hille
(Tel.: 05703/5209-80, Fax: 05703/5209-82).

Do 7.00-13.00 Uhr

Neue Mitarbeiterin

¥

Seit dem 1. November gibt es eine neue freundliche
Stimme am Telefon der DMG in Eschenburg. Blirokauf-
frau Gerlinde Benner ist zusténdig fiir organisatorische
Ablédufe und Verwaltung der DMG, sie ist aber auch
Ansprechpartnerin flir Marktmeister und Handler.

Bild: Jurgen Reichel
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