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Liebe Leser,

einige der am heiBBesten diskutier-
ten Themen aus dem Bereich der
Wirtschaft sind zur Zeit wohl

& Reform des Betriebsverfas-
sungsgesetzes,

& das neue Recht auf verkirzte
Arbeitszeit,

e Okosteuer,

e BSE-Krise bzw. gesunde Ernéh-
rung,

e das Ende von Rabattgesetz und
Zugabeverordnung.

Einige davon berUhren den Wo-
chenmarkthandel kaum: In (klein-
sten) Familienbetrieben, meist in
der Form des Einzelunternehmens,
gibt es oft gar keine oder nur ein
oder zwei Arbeitnehmer; dort spricht
noch jeder mit jedem, insbesondere
auch mit dem Chef oder der Chefin;
und wenn der oder die einen 14-
Stunden-Tag haben, dann kraht kein
Hahn danach.

Andere Themen, wie z.B. die Oko-
steuer, haben eindeutig negative
Auswirkungen auf die Handler, weil
die steigenden Benzin- und Diesel-
preise ihre wirtschaftliche Situation
(weiter) verschlechtern.
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Institut zur Erforschung
und Forderung des
mobilen Handels GmbH

wurde an der Hochschule Harz
- Hochschule fiir angewandte
Wissenschaften (FH) -
gegrtindet.

Aber es gibt auch Lichtblicke im
Umfeld des Wochenmarkthandels,
die neue Chancen erdffnen: Durch
den BSE-Schock ist zumindest zur
Zeit eine eindeutige Ruckorientie-
rung auf nattirliche Lebensmittel zu
registrieren (die Okobauern kénnen
kaum genug herbeischaffen!).
Vielleicht ist das sogar der Beginn
einer Ruckbesinnung auf natir-
lichere Lebens- (auch Produktions-
und Einkaufs-)formen!?

Also: Es hat keinen Zweck, immer
nur zu jammern! Der Wochenmarkt
hat seine Daseinsberechtigung wie
eh und jeh. Die Botschaft, die wir
aufnehmen sollten, ist: Wir haben
eine gute Chance, wir wollen sie
beim Schopf greifen und unsere
besonderen Leistungen kiinftig
noch wirksamer herausstellen
und umsetzen.

Es wére doch gelacht, wenn viele
zigtausend Kleinbetriebe nicht die
Flexibilitdt und Kreativitat hatten,
den GroBen mit unserer “Marktni-
sche Wochenmarkt” Paroli zu bie-
ten, sei es durch Freundlichkeit,
Herzlichkeit, Frische, neue Service-
Ideen oder was auch immer!

Ihr Dr. Gerhard Johnson
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Liibbenau: DMG seit fiinf Jahren verantwortlich

Stadt
Libbenau/
Spreewald

Die Stadt Libbenau in der Nieder-
lausitz in Brandenburg gilt als ein
“Eingangstor zum Spreewald”. In
einer einzigartigen Landschaft (seit
1991 Biosphéren-Reservat der
UNESCO) liegt die Stadt umgeben
von kleinen und groBen Kanélen,
die zu einer Bootsfahrt durch den
Spreewald einladen. Obwohl die
Landwirtschaft schon immer eine
grof3e Bedeutung hatte, gibt es noch

Oer-Erkenschwicker-Platz in der
Neustadt noch bei rund 40, hat sich
jetzt ein fester Stamm von 25 bis 30
Marktbeschickern etabliert. Auch
die Marktzeiten wurden dem Kun-
deninteresse angepalt und von
ehemals 9.00-17.00 Uhr auf jetzt
8.00-13.00 Uhr geéndert; nachmit-
tags war auf dem Markt wenig los.
Das Angebot ist nach wie vor sehr
umfangreich - angefangen bei Obst-
und Gemusestdnden (mit einigen
regionalen Selbsterzeugern) Uber
Blumen und Pflanzen, Fleisch- und
Wurstwaren, Fisch, Brot und Bac-
kwaren, Gefligel, Gewlirze sowie
Imbi3 - bis zu ausgewdhlten Pro-
dukten des taglichen Bedarfs.

Der Obst- und Gemdiisestand von Peter Jurischka auf dem Liibbenauer Markt.
Bilder: Brigitte Weigel

eine sehr urwlchsige Natur, die
vom Wasser gepragt ist. Noch vor
rund 100 Jahren war der Kahn auf
dem Wasser die dominierende
Transportmoéglichkeit und auch
heute noch werden die unzé&hligen
Wasserwege zum Transport und vor
allem als Ausflugsziel fur Touristen
genutzt.

Die beiden Wochenmarkte in Lub-
benau (17.000 Einwohner) wurden
vor rund finf Jahren von der DMG
Marktgilde aus stadtischer Hand
Ubernommen. Die wirtschaftliche
Flaute hat auch die beiden Libben-
auer Markttage, dienstags und
donnerstags, nicht verschont. Lag
anfangs die Handlerzahl auf dem

Ein Handler der ersten Stunde ist in
Libbenau Peter Jurischka aus dem
benachbarten Ragow. Mit seinem
Obst- und GemUsestand hat er seit
1990 alle H6éhen und Tiefen in
Libbenau miterlebt. Im Angebot ist
neben allerlei frischem Gemdlse,
Obst und Sudfriichten auch alles,
was direkt in der Region erzeugt
wird. Weltbekannt sind dabei die
“Spreewaldgurken”. “Fir uns ist der
Kundenservice, neben frischen und
hochwertigen Produkten, das
Wichtigste. Wem ein groBer Kohl-
kopf zuviel ist, der bekommt ihn bei
uns geteilt. Geht nicht, das gibt es
bei uns nicht! Die Kunden bekom-
men auch Hinweise zur gesunden

Marktmeister Harry Reimer am Blumen-
stand der Firma Flora.

und schmackhaften Zubereitung.
Wir sind einfach bei jedem Wetter
fir unsere Kunden da, das macht
sich auf Dauer bezahlt!”, so der
gelernte Elektroingenieur Peter
Jurischka. Der Lubbenauer Markt
hat fir ihn noch eine freundliche und
persénliche “Treffpunktatmospha-
re”, auch mit den beiden Marktmeis-
tern arbeitet er gerne zusammen.
Der Dienstagsmarkt steht seit gut
vier Jahren unter der Leitung von
Harry Reimer. Der Liibbenauer freut
sich jede Woche aufs Neue auf
seine Marktmeistertatigkeit. Don-
nerstags ist sein Kollege Horst
Walpuski dafir zustandig. Seit der
Ubernahme vor funf Jahren arbeitet
er als Marktmeister. “Mir ist es
wichtig, eine Aufgabe zu haben, die
mich fordert und mit Menschen
zusammen zu arbeiten”, sagt der
64-jahrige zu seiner Arbeit.

Neben aktuellen Informationen zur
Stadt ist auch vieles Wissenswerte
zum Spreewald und dessen Touris-
musangeboten im Internet unter der
Adresse http://www.luebbenau-
spreewald.de und http://www.
luebbenau-online.de zu finden.

Horst Walpuski kassiert das Standgeld
am Obststand Hentschel aus Bornsdorf.


http://www.luebbenau-spreewald.de
http://www.luebbenau-spreewald.de
http://www.luebbenau-online.de
http://www.luebenau-online.de
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DMG Wochenmarkte: Ein Pressespiegel

GESCHENKKORBE verlost die Marktgilde (DMG) allmonatlich an ihre treuen Kunden auf dem
Wochenmarkt auf dem Bahnhofsvorplatz. Jiingst iiberreichten Marktmeister Reinhold Diegel
(links) und Harald Ciliox von der DMG die mit Waren der Hdndler gefiillten Korbe an Christel
Kleissl sowie Gerhard Miiller, der an der Ubergabe nicht teilnehmen konnte.

M./ Foto: Michael

Aus der “Offenbach-Post” vom 9.2.2001

UETZE / Wochenmarkt ist Geheimtipp fiir Spezialititenfans

Wenn die Frau mit dem riesigen sil-
bernen Eisenschliissel kommt, geht's
auf dem Hindenburgplatz rund. 21
schwere Begrenzungspfiahle hebelt Re-
gina Meier-Burbach jeden Donnerstag-
mittag plinktlich aus der Verankerung.
Es ist mal wieder Markttag in Uetze,
und den verpassen besonders die Spe-
zialitdtenliebhaber nur sehr ungern:

Schnaufend arbeitet sich Meier-Bur-
bach an diesem nafBkalten Tag warm.
Das ist nun einmal die erste Aufgabe
der Uetzer Marktmeisterin.

Und keine besonders leich-

sie besonders stolz.
Schon im Mittelalter wa-

ren die Marktmeister, damals aller-
dings in der Hauptsache Méinner, be-
sonders wichtig. An der Aufgabenstel-
lung hat sich bis heute nicht viel gean-
dert: Sie miissen fiir Ordnung sorgen,
Standgelder kassieren und den Strom
an- und abschalten. ,He, sie da. Hier
kénnen sie aber nicht parken!“ Flugs
148t die Marktmeisterin den Eisenpfahl

Ohne Marktmeisterin Regina Meier-Burbach
lauft auf dem Wochenmarkt nichts.

Stammkunden zieht
es zur Tratschbude

liegen und eilt zu dem aussteigenden
Autofahrer. , Das ist ein echtes Pro-
blem. Sofort wenn die Poller weg sind,
wollen die Leute auf dem freien Platz
parken®, schildert sie. Und noch etwas
drgert die Uetzerin: ,,.Der Dreck rund
um die Binke auf dem Hindenburg-
platz. Ich habe hier schon zehn Mull-
beutel zusammengesucht, bevor der
Markt tiberhaupt losgehen konnte.* Ei-
gentlich, so meint sie, miisse die Ge-
meindeverwaltung dafiir sorgen, dass
vor Marktbeginn der Platz
sauber ist.

te, erklirt sie. Auf ihren Ti- Schonim Inzwischen rollen bereits
tel, den ihr die Marktgilde Mittelalt die ersten Budenbetreiber
als Betreiberin des Wochen- I Ie a. er heran. Mit einer Strompau-
marktes verliehen hat, ist Wichtlg schale von funf Mark und

und fiinf Mark fiir den lau-

fenden Meter fiir den
Marktstand sind sie dabei. Marlies
Schwenke vom Spargelhof in Dahren-
horst bietet als Direktvermarkterin fri-
sches Wintergemiise an. Gefragt sind
bei ihr auch die leckeren Walniisse von
den eigenen Hofbdumen. In der Winter-
zeit gruppieren sich nur wenige Hand-
ler auf dem Platz. Vom Friihjahr an er-
wartet die Marktmeisterin bis zu 13
Stande, die von Fleisch iiber Fisch bis
zum Rohrreinigungsmittel alles anbie-
ten. Die Marktgilde, mit Hauptsitz im
hessischen Eschenburg, bevorzugt be-
wusst ortsnahe Anbieter.

Den Stand mit den meisten Ange-
stellten kann Dieter Adomeit aus Doll-
bergen vorweisen: ,,Immerhin arbeiten
bis zu 100 000 fleifige Arbeiterinnen
fiir mich“, scherzt der Imker. An seiner
,,Tratschbude* wird auch gern tiber die
neusten Alltagsgeschichten gefrozzelt.
Denn Dieter Adomeit kann trotz des
erst seit Ende September angebotenen
Wochenmarktes bereits auf einen klei-
nen Stammkundenkreis verweisen.
Lohnt es sich fiir ihn, den kleinen be-
schaulichen Markt in Uetze zu besu-
chen? ,,Als Imker wiirde ich sagen, es
handelt sich um eine Léppertracht®, er-
klart er auf die Frage schmunzelnd.

Auf noch mehr Kundschaft hofft auch
Werner Gimpel aus Wiedenrode. Fri-
sche Ziegenbutter, Datteln mit Frisch-
kése und Walniissen sind nur einige sei-
ner Kisespezialititen. Doch die Nach-
frage sei doch noch ,,sehr bescheiden®,
erklirt der promovierte Landwirt.

Erfahrungsbericht zum
Wochenmarkt positiv

BARSINGHAUSEN (nr). Nach 12. Mirz sollen Fakten zu einem
einem Jahr der Durchfilhrung Erfahrungsbericht zusammen ge-
des ‘Wochenmarktes unter der tragen werden. Unter anderem
Agide der Deutschen Marktgilde sind zusitzliche Einnahmen fiir
(DMG) seien die finanziellen die Stadt aus den Sondernut-
Hoffnungen erfiillt worden, be- zungsgebiihren in Hohe von
tonte der Leiter des Ordnungs-  knapp 5.000 Mark von der DMG
amtes Peter Jiilke im Ausschuss zu verzeichnen und Kosten zu
fiir Wirtschaft und Verkehr. Fiir Lasten der Verwaltung sogar

die Sitzung des Ausschusses am weggefallen, so Jillke. Foto: nr
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Aus der “Deister-Woche” vom 31.1.2001
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Geldspende fiir Kindergarten: An vier Adventsfreita-

gen schenkten die Marktbetreiber - des
Wettenberger Wochenmarktes kostenlos Glithwein und Kinder-
punsch aus und baten um eine Spende fiir den Kindergarten Finken-
weg. Am Freitag wurden 400 Mark von Elke Leib und Harald Ciliox
(von links), Marktgilde Eschenburg, an Biirgermeister Gerhard
Schmidt (Mitte) und Elisabeth Vidlar-Duchardt (rechts) vom Kin-
dergarten Finkenweg iibergeben. Von diesem Betrag sollen Biicher
gekauft werden. (Alt/Foto: Alt)

Aus dem “Anzeiger fiir Burgdorf und Lehrte” (Regionalausgabe der

Hannoversche Allgemeine Zeitung) vom 3.2.2001

Aus der “Mittelhessischen Anzeigen-Zeitung” vom 7.2.2001



Nr. 16

Hauszeitung der DMG Marktgilde e.G.

S.4

DMG Markt Seelze: Kunden- und Hindlerbefragung

seelze

Stadt mit Schwung

Im Herbst letzten Jahres flhrten
Katrin Faesel und Olaf Fischer im
Auftrag der Stadt Seelze eine Kun-
den- und Handlerbefragung auf
dem dortigen DMG Wochenmarkt
durch. Ziel war es, positive wie auch
negative Veradnderungen zum
Wochenmarkt seit der Ubernahme
im Januar 1999 durch die DMG aus
stadtischer Hand festzustellen und
Defizite aufzudecken. Die beiden
Mitarbeiter der Stadtverwaltung
Seelze flhrten die Befragung bei
insgesamt 15 Héandlern und 90
Kunden auf dem Wochenmarkt
durch. Fur die Handler wurden finf
Fragen ausgearbeitet. Abgefragt
wurde, ob die Handler mit der Arbeit
der DMG und des DMG-
Marktmeisters Thomas Schlabitz
zufrieden sind. Weitere Fragen
zielten auf die Entwicklung der
Umsétze und der Kundenanzahl.
Eine Frage galt auch dem Wechsel
zur DMG Marktgilde e.G. als Veran-
stalter.

Die Héandlermeinung

Die beiden stadtischen Mitarbeiter
fanden hierbei heraus, dafB die
Handler der DMG Marktgilde e.G.
insgesamt die “Schulnote 2 (gut)”
geben. Der Marktmeister Thomas
Schlabitz schneidet bei ihnen sogar
noch besser ab, er bekommt von
den Handlern die Note 1,5 (sehr
gut).

Bei den Kunden des Wochenmark-
tes wurde noch etwas genauer
nachgefragt. Hier gab es insgesamt
acht Fragen. Mit diesen Fragen
sollte geklart werden, wie oft der
Wochenmarkt zum Einkaufen
genutzt wird und vor allem wie das
Angebot (Preis, Qualitat, Aus-
wahl/Vielfalt, Bedienung und Atmo-
sphére) eingeschétzt wird. Es wurde
auch nach fehlenden Produkten und
der Zufriedenheit mit den Offnungs-
zeiten gefragt. Weitere Fragen
sollten klaren, wodurch die Kunden
auf den Markt aufmerksam wurden
und aus welchem Grund sie auf
dem Markt einkaufen, bzw. inwie-
weit dieser Einkauf mit anderen
Einkaufen in der Stadt verbunden

wird. SchlieBlich sollte eine “Geoko-
dierung” der Kunden erfolgen, d.h.
die Kunden wurden nach ihrem
Wohnort eingeteilt.

Die Kundenmeinung

Bei der Frage nach der Einschét-
zung des Angebotes konnten die
Kunden ebenfalls Noten vergeben.
Bis auf den Aspekt Preis, hier sind
die Kunden der Meinung, daf3 dieser
nur die Note 3 (befriedigend) ver-
dient, schneiden alle anderen mit
der Note 2 (gut) ab, daraus ergibt
sich die Gesamtnote 2,2 (gut) fir
das Wochenmarktangebot. Den
Kundenaussagen nach wird das
etwas hohere Preisniveau, im
Vergleich zum Supermarkt, aber
wegen der besseren Qualitat und
Frische auf dem Wochenmarkt in
Kauf genommen.

Bei der Frage nach Produkten, die
vermif3t werden, ergibt sich eine
sehr hohe Zufriedenheit mit dem
aktuellen Angebot (74%). Aufgrund
der Platzverhéltnisse auf dem
Seelzer Wochenmarkt ist eine
weitere Ausweitung auch kaum
moglich. Die Zufriedenheit mit den

Offnungszeiten ist sehr hoch (93%).
Die meisten Kunden sind Stamm-
kunden, die jede Woche (65%)
kommen oder alle zwei Wochen
(24%) auf dem Wochenmarkt ein-
kaufen. Dabei haben viele Kunden
ihren Wohnort in Seelze selbst
(79%). Aber im n&heren Umkreis
scheint noch Kundenpotential
vorhanden zu sein, das durch
gezielte Werbung (Verbesserung
des Bekanntheitsgrades) erschlos-
sen werden kann.

Der stationadre Einzelhandel in
Seelze profitiert ebenfalls vom
Wochenmarkt, mehr als die Halfte
aller Kunden verbindet den Wo-
chenmarktbesuch mit weiteren
Einkaufen.

Resiimee

Sowohl bei den Handlern, aber vor
allem bei den Kunden ist der Seel-
zer Wochenmarkt sehr beliebt und
die aktuelle Situation wird Uberwie-
gend sehr positiv eingeschétzt.
Auch die Stadt Seelze ist mit der
Ubergabe des Wochenmarktes in
die “privaten Hande” der DMG
Marktgilde nach wie vor zufrieden.

SEELZE / 90 Kéufer und 15 Standbetreiber befragt: Stadt wertet Umfrage aus

Der Seelzer Wochenmarkt ist gut. Die | [l
Gesamtnote 2,2 gaben Kunden dem
Markt, und auch die Héindler sind zu-
frieden. Dies ist das Ergebnis einer ei-
ner Befragung von 90 Kéiufern und 15
Standbetreibern auf dem Wochen-
markt.

Katrin Faesel und Olaf Fischer von
der Stadt hatten die Kunden zu dem An-
gebot, der Qualitdt, dem Preisniveau,
der Atmosphire und ihren Einkaufsge-
wohnheiten befragt. Gestern lag die
Auswertung der Umfrage vor.

,Ich finde es gut, dass die Vergabe des
Wochenmarktes an die Deutsche Markt-
gilde (DMGQ) fiir die Seelzer offensicht-
lich keine Leistungseinbuflen mit sich -
gebracht hat. Schliellich war die Verga-
be an die DMG ja eine Privatisierung.
Die Kunden scheinen nach unseren Um-
frageergebnissen zufrieden“, sagt Fae-
sel. Die Qualitat der angebotenen Waren
bewerteten zehn Prozent der Befragten
mit sehr gut, mehr als 80 Prozent mit gut
und sieben Prozent mit befriedigend.
Weniger zufrieden sind die 90 Kaufer
mit dem Preisniveau: Mehr als 60 Pro-
zent der Kunden empfinden es als be-
friedigend, acht Prozent als ausreichend
und zwei Prozent als mangelhaft. 30
Prozent der Befragten empfinden das

weitgehend gut bezeichneten die Kun-

Kunden und Handler sind mit
dem Wochenmarkt zufrieden

Preisniveau als gut oder sehr gut. Als | Katrin Faesel von der Stadt befragt den Obst- und Gemiisehandler Michael Méller. Rachow

den die Auswahl und Vielfalt der Waren, | Handler als gut. Noch zufriedener sind | ten auf dem Markt seien. Fischer
die Atmosphédre und die Bedienung | sie mit Marktmeister Thomas Schlabitz. | schatzt, dass durch gezielte Werbung

durch das Personal. Nur wenige Kunden
hoffen, dass weitere Stinde wie bei-
spielsweise ein Obst- und Gemiisestand,
ein weiterer Blumenhindler und ein
Fischhandler dazu kommen.

Die Arbeit der DMG bewerteten die

Alle 15 Standbetreiber sind mit ihren
Umsitzen und der Kundenanzahl sehr
zufrieden.

Mehr als 65 Prozent der Befragten ge-
hen jede Woche auf dem Markt einkau-
fen. Zehn Prozent gaben an, dass sie sel-

noch mehr Kunden angesprochen wer-
den kénnten. Bisher kommen fast 80
Prozent der Kunden aus Seelze, nur vier
Prozent aus Letter, neun Prozent aus
anderen Stadtteilen und acht Prozent
aus anderen Stidten. cod

Aus der “Leine Zeitung” vom 22.11.2000
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Neuwaren auf Floh- und Trodelmarkten, neue ldeen

Die stdndig zunehmende Zahl der
Veranstaltungen von Floh- und
Trédelmérkten (vorwiegend sonn-
tags) gefdhrdet zunehmend, be-
dingt durch einen hohen Anteil von
Neuwaren auf diesen Mérkten, den
Bestand der traditionellen Wochen-
mérkte. Dabei ist untibersehbar,
dal3 diese Floh- und Trédelmérkte
weitgehend in einer Grauzone
veranstaltet werden. Gesetzliche
Regelungen, wie z.B. das Hygiene-,
Arbeitsplatzschutz-, Wettbewerbs-
und Steuerrecht werden z.T. véllig
ignoriert. Eine wirksame Kontrolle
durch die Aufsichtsbehérden schei-
tert oft daran, dai3 diese Veranstal-
tungen uberwiegend am Wochen-
ende stattfinden.

Dem Bund-Lander-Ausschul3
“Gewerberecht” sind diese Proble-
me bekannt. Er hat in seiner
87. Tagung auf eine in Bayern
praktizierte Regelung hingewiesen
und diese allen Kommunen, auch in
anderen Bundeslandern, zur Uber-
nahme empfohlen.

Kommunen sind verantwortlich

Die Gemeinde als Veranstalter oder
Grundstlckseigentimer hat durch
die Festlegung klarer Vorgaben
(Widmungszweck: Verkauf von
Trodel) dafir Sorge zu tragen, daB3
der Markt geordnet und unter Be-
achtung der gesetzlichen Vorschrif-
ten ablauft. Eine kreisfreie bayeri-
sche Stadt verlangt beispielsweise,
um den Verkauf von Neuwaren zu
verhindern, von privaten Veranstal-
tern im Rahmen der privatrechtli-

von Annegrete Stahl

chen Vereinbarung des Entgelts far
die Nutzung stadtischen Grunds
zusétzlich zum Platzentgelt eine
Sicherheitsleistung, die nur zurlc-
kerstattet wird, wenn auf dem Tr6-
delmarkt tatséchlich keine Neuwa-
ren verkauft worden sind.

Infos auch bei der DMG

Das Bayerische Staatsministerium
des Innern hat Uber diese Gestal-
tungsmaglichkeit mit Schreiben vom
27.01.2000 unter dem Betreff “Of-
fentlich-rechtliche und zivilrechtliche
Méglichkeiten der Zwecksicherung
von Wochenmarkten” informiert.
Dabei werden auch die Mdéglichkei-
ten der Sicherung des Widmungs-
zwecks eines Floh- und Trédelmark-
tes “kein Feilbieten nicht zugelasse-
ner (Neu-)Ware” im Falle von 6ffent-
lich-rechtlichen und zivilrechtlichen
Benutzungsverhéltnissen darge-
stellt (Einzelheiten sind im GewArch
2001, Seite 31 abgedruckt. Kopien
kénnen bei der DMG Marktgilde
e.G., Herrn Holzhauer, Telefon
02774/91430 angefordert werden).

Bessere Kontrollen

Der Bund-Lander-AusschuB3 “Ge-
werberecht” hat auch diskutiert,
§ 68 GewO so zu andern, dai3 die
Zahl der Jahrmarkte und Spezial-
markte (jeweils bezogen auf einen
bestimmten Markttyp, z.B. Trédel-
markt) im Jahr auf wenige Veran-
staltungen begrenzt wird, um da-
durch eine geringere Veranstal-
tungsfrequenz und somit eine
bessere Beaufsichtigung zu ermdg-
lichen. Dem wurde entgegengehal-
ten, daB die erforderliche behérdli-
che Prasenz schon heute verbes-
sert werden kann, wenn Trédel-
mérkte unter Bericksichtigung des
Grundgedankens des Feiertagsge-
setzes an Sonn- und Feiertagen nur
ausnahmsweise festgesetzt wer-
den, ndmlich nur dann, wenn hierfar
tatsachlich ein besonderer Grund (z.
B. drtliche Tradition) gegeben ist.
Eine bessere behérdliche Kontrolle
des Warenangebots auf Trodel-
mérkten kann auch erreicht werden,
wenn solche Mérkte ausschlieBlich
als “Spezialmarkt” festgesetzt
werden.

Der Bund-Lander-Ausschuf3 “Ge-
werberecht” hat sich bereits auf

seiner Tagung am 06. /07.11.1990
mehrheitlich daflir ausgesprochen,
daf “Trédel” (bzw. Gebrauchtwaren)
ein “bestimmtes” Warenangebot im
Sinne des § 68 Abs. 1 GewO dar-
stellt. Deshalb sollten Floh- und
Trodelmarkte als “Spezialmarkte” im
Sinne dieser Vorschrift festgesetzt
werden. Bei einer Festsetzung als
“Spezialmarkt” kann der Veranstal-
ter durch die Kommune verpflichtet
werden, durch eine entsprechende
Ausgestaltung der Teilnahmebedin-
gungen sowie durch Kontrollen
dafiir zu sorgen, daf3 auf dem Floh-
oder Trédelmarkt keine Neuwaren
angeboten werden. Bei Verstéen
hiergegen kommt ein Widerruf der
Festsetzung nach § 69b Abs. 2 Satz
2 GewO bzw. eine Ablehnung einer
Festsetzung weiterer solcher Mark-
te nach § 69a Abs. 1 Nr.1 GewO in
Betracht.

Wahrend also bei als “Spezialmarkt’
festgesetzten Floh- und Trédelmark-
ten bereits durch die Gewerbebe-
hérde auf die Einhaltung des Wa-
rensortiments “Trédel” geachtet
werden muB, ist bei als “Jahrmarkt’
festgesetzten Floh- und Trédelmérk-
ten insoweit keine gewerbebehdrdli-
che Kontrolle méglich.

Wird ein solcher Markt vom Veran-
stalter als Troédel-, Floh- oder Anti-
quitdtenmarkt bezeichnet, obwohl in
nicht unbedeutendem Umfang auch
Neuwaren angeboten werden, ist
dies auch ein Versto3 gegen das
Wettbewerbsrecht.

Konsequenzen

Wenn die Kommunen nicht tatenlos
zusehen wollen, wie lhre traditionel-
len Wochenmérkte zugrunde ge-
hen, haben sie Uber die oben darge-
stellten Mdoglichkeiten Instrumente
an der Hand, der Ausuferung von
Veranstaltungen, die sich des
“Deckmantels” der Floh- und Trédel-
markte bedienen, wirksam entge-
genzutreten. Nicht zuletzt berlhrt
dies auch Fragen der Innenstadtbe-
lebung. Wenn der Wochenmarkt im
Herzen der Stadt stirbt, stirbt damit
gleichzeitig die Innenstadt als
Begegnungsstatte und Kommunika-
tionszentrum der Blrger. Insoweit ist
der Wochenmarkt ein Seismograph
der Attraktivitat der Innenstadt.
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Imoha Institut: Institut an der Hochschule Harz gegriindet

Institut zur rforschung
und Forderung des
mobilen Handels GmbH

Wie in der Ausgabe "Der Wochen-
markt" Nr. 14/September 00 kurz
gemeldet, beschéftigt sich die DMG
Marktgilde e.G. seit einiger Zeit mit
dem Gedanken, vorhandenes
Wissen (ber den mobilen Handel
zusammen zu tragen und die syste-
matische Erforschung weiterer
Erkenntnisse zu untersttitzen.

Erster Schritt

von Prof. Dr. Gerhard Johnson

Interessenten hergestellt, um ihnen
einen solchen Sitz im Beirat anzu-
bieten. Noch vor dem Sommer soll
er zum ersten Mal zusammentreten
und einen ersten Arbeitsplan auf-
stellen.

Teil der Hochschule Harz

Sitz der Gesellschaft wird Wernige-
rode im Harz sein. Diese Standort-
entscheidung kommt nicht von
ungefahr, ist doch eine enge Koope-
ration mit der dort ansé&ssigen
Hochschule beabsichtigt. Ein um-
fangreicher Kooperationsvertrag
zwischen der Hochschule Harz,
Hochschule fur angewandte Wis-
senschaften (FH), auf der einen
Seite und dem neuen Institut auf der
anderen Seite wurde vom Senat der
Hochschule am 14. Februar 2001
beraten und verabschiedet. Hierin
wird zunéchst die grundlegende
Absicht bekraftigt, “auf den beide
Vertragspartner interessierenden
Gebieten der anwendungsorientier-
ten Forschung, Beratung und Wei-
terbildung im Bereich des mobilen
Handels mit dem Ziel zusammenzu-

Voraussetzungen fur den Status
eines sogenannten “An-Institutes”
gegeben. U.a. gehért dazu z.B. die
gegenseitige Nutzung von Rdumen,
Geraten, Einrichtungen und Infra-
struktur. AuBerdem geben die
Vertragsparteien ihren Mitarbeitern
entsprechend ihren Mdéglichkeiten
die Gelegenheit, an ihren For-
schungs- und Entwicklungsarbeiten
gegenseitig mitzuarbeiten. Insbe-
sondere sollen im neuen An-Institut
auch Studien-, Diplom- und Promo-
tionsarbeiten durchgefihrt werden.
Aufgaben des Instituts

Das Spektrum konkreter Aufgaben,
um die sich das Institut kimmern
kann, ist gro3. Es reicht von der
Idee, eine Buchverdffentlichung als
Sammelband von verschiedenen
Autoren in Angriff zu nehmen, um
die vielschichtigen Facetten dieses
Wirtschaftsbereiches zu beleuch-
ten, Ober die Entwicklung eines
Qualitatssiegels fiur Handler, eine
Datenbank Uber langerfristige
Tendenzen im mobilen Handel oder
ein empirisches Forschungsprojekt

Inzwischen wurde diese Idee
tatkraftig weiter verfolgt und
ein wesentlicher Schritt vollzo-
gen: Unter maf3geblicher
Beteiligung der DMG Marktgil-
de e.G. erfolgte im Januar die
Grindung eines wissen-
schaftlichen Hochschulinstitu-
tes (Institut zur Erforschung
und Férderung des mobilen
Handels) in der Rechtsform

HOCHSCHULE

far

Mitarbeiter von Kommunen
(“Marktmeister”).

Die Hochschule Harz ist im
Internet unter der Adresse

Uber die “Erfolgsfaktoren fir
einen erfolgreichen Wochen-
markt” usw. bis hin zur Organi-
sation von Erfahrungsaus-
tauschgruppen oder zur
Veranstaltung von Seminaren

Existenzgrinder und

einer GmbH.
Beirat

Eine wesentliche Besonderheit
dieses Instituts ist die Installation
eines Beirates, dem Vertreterinnen
und Vertreter aus Wissenschaft und
Hochschule, éffentlichen Einrichtun-
gen und Organisationen, Unterneh-
men und Verbdnden angehdren
werden. Sie sollen Uber ihre jeweili-
gen Erfahrungen und Interessen
daflr sorgen, daf3 aktuelle Frage-
stellungen in Angriff genommen
werden. Hauptaufgabe des Beirates
ist es, den Geschaftsfihrer und
wissenschaftlichen Leiter des
Institutes vielfaltig und mdoglichst
ausgewogen zu beraten, neue
Projekte anzuregen und abge-
schlossene zu bewerten. Zur Zeit
werden die Kontakte zu potentiellen

arbeiten, ihre Aktivitdten aufeinan-
der abzustimmen, die Einrichtungen
beider Vertragspartner optimal zu
nutzen und eine enge Verbindung
von Forschung und Lehre zu schaf-
fen”. Damit sind die wesentlichen

http://www.hs-harz.de zu
finden. Auch fir das Institut wird
eine eigenstandige Internetprasenz
aufgebaut: http://www.imoha.de.
Uber die weitere Entwicklung wird in
"Der Wochenmarkt" berichtet.

Unsere nachsten “Neuen” sind:

ab 24. Mérz 74172 Neckarsulm

ab 20. April 51515 Kirten
52385 Nideggen

ab 27. April 85375 Neufahrn

ab 3. Mai 49661 Cloppenburg

ab 4. Mai 30823 Garbsen

Interessierten Wochenmarkthandlern (aus allen Produktbereichen)
bieten wir auf diesen Méarkten noch freie Standplatze an. Melden Sie sich
bitte per Fax in Eschenburg-Eibelshausen (Fax: 02774/9143-33).

Sa 8.00-13.00 Uhr
Fr 14.00-18.00 Uhr
Fr 14.00-18.00 Uhr
Fr 14.00-18.00 Uhr
Do 14.00-18.00 Uhr
Fr 13.30-18.00 Uhr



http://www.hs-harz.de
http://www.imoha.de
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Seminare: Borco-Hohns schult fiir erfolgreiches Verkaufen

s

=0

e fiur Backer
21.05. Linz/Osterreich
11.06. Proback/Schweiz
18.06. Ulm
17.09. Visselhdvede bei
Rotenburg/Wimme

e fur Metzger
27.08. Fulda

@ fir Obst-&Gemiisehindler

14.05. Fulda
e flr Fischhandler
7.05. Héhr-Grenzhausen
10.09. “Fisch on Tour”
Raum Stuttgart
e flr Kdsehandler
2.04. Héhr-Grenzhausen
e “Kunden gewinnen” fiir

das Verkaufspersonal

2.04. Visselhévede bei
Rotenburg/Wimme

3.09. Fulda

8.10. Ulm

Borco-Hoéhns,
bietet verschie-
dene Tages-
seminare an.

Nachfolgend
die Termine fir
das Jahr 2001:

DMG verlost einen Seminarplatz!

Borco-Hbéhns ist einer von Deutsch-
lands fihrenden Herstellern von
Verkaufsfahrzeugen fir den mobilen
Handel. Die Teilnahmegebihr fir
diese Tagesseminare rund ums
Verkaufen betragt je Seminar 200,-
DM (zuzigl. MwSt., Mittagessen
und Tagungsgetrdnke sind inklusi-
ve). Diese Unternehmensseminare
sollen helfen, im immer harter
werdenden Wettbewerb zu beste-
hen. Sie umfassen sowohl theoreti-
sche Grundlagen als auch ganz
praktische Tips fur den mobilen
Verkauf.

Informationen zu den einzelnen
Seminaren gibt es beim Seminar-
sekretariat von Borco-H6hns; Anke
Simon ist telefonisch unter
04261/671-122 zu erreichen und
per Fax unter 04261/671-217. Das
aktuelle Seminarprogramm und
viele weitere Informationen sind im
Internet unter htitp://www.borco.de
zu finden.

Wir verlosen einen Seminarplatz

Die DMG Marktgilde e.G. verlost in
Zusammenarbeit mit Borco-Hbhns
einen Seminarplatz fir die aufge-
fihrten Seminare. Teilnehmen
kénnen alle Markthéndler, die eines

Wir suchen noch fiir einige unserer Wochenmarkte

Wo? % Wann?

27243 Twistringen Fr
34582 Borken/Hessen \ Do

35435 Wettenberg Fr
35614 ABlar Fr
35683 Dillenburg Mi, Sa
48231 Warendorf Sa
51491 Overath  Mi, Do, Sa

53340 Meckenheim Do
54497 Morbach @ Mi
57290 Neunkirchen Fr
59955 Winterberg Sa
63150 Heusenstamm Di, Sa
65232 Taunustein-Hahn Do

93133 Burglengenfeld Do

Handler zur Ergdnzung des Sortiments

N4
Was? @ S
:oao
0,

Gefligel, Fleisch&Wurst, Kase, Brot %
Obst&Gemiise, Fisch, Kase, Feinkost, =
Blumen, Geflugel, Brot&Backwaren, Textilien
Fisch

Fisch, Kase, Feinkost

Kése, Geflligel, Brot (evtl. Bio) Textilien
Fisch, Kése, Brot, Gefllugel

Fisch, Kése, Fleisch&Wurst, Geflugel, Brot
Feinkost, Kase, Blumen <=>
Kése, Geflligel, Feinkost % éﬁ%
Obst&Gemlse, Fisch, Gewilirze, Tee, Krauter
Fisch, Kase, Gefliigel, Brot (evtl. Bio) —7
Kéase, Feinkost

Geflugel, Feinkost, Blumeng;
Obst&Gemduse, Fisch, Kase, Brot, Gefllgel,
Feinkost

Interessierten Wochenmarkthandlern bieten wir auf diesen Markten
noch freie Standplidtze an. Melden Sie sich bitte per Fax in
Eschenburg-Eibelshausen (Fax: 02774/9143-33).

dieser Verkaufsseminare besuchen
mdchten (unabhéngig davon, ob sie
auf einem DMG-Markt stehen!).
Voraussetzung ist aber, daf3 folgen-
de Frage beantwortet wird:

Welche Mindestangaben muB
nach der Gewerbeordnung ein
Firmenschild am Marktstand
haben?

Die Antwort bitte bis zum 30. April
2001 per Postkarte, E-mail oder Fax
an die DMG in Eschenburg-
Eibelshausen oder Limbach-
Oberfrohna senden. Unter allen
richtigen Einsendungen wird der
Gewinner ausgelost und in der
nachsten Ausgabe "Der
Wochenmarkt" vorgestellt. Der
Rechtsweg ist ausgeschlossen.
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