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Deutsche Marktgilde eG

neue DMG-Wochenmarktbanner und Kundenstopper

Der “Kundenstopper” in DIN A1 GréBe weist auf den Wochenmarkt hin.

Nach einer aktuellen Umfrage erhalt
das Einkaufen auf dem Wochen-
markt — und damit vor allem die
Frische und die Qualitdt der Waren
— sehr gute Noten von den Kun-
den. Neben der Angebotsvielfalt,
der Kompetenz und Freundlichkeit
der Handler entscheidet vor allem
der Bekanntheitsgrad jedes einzel-
nen Wochenmarktes Uber dessen
Erfolg. Seit 25 Jahren setzt die DMG
u. a. hier an und sorgt mit dem Uber
die Jahre erworbenen Wissen
durch verschiedene Aktionen fur
mehr Bekanntheit und Attraktivitat
der von ihr betriebenen Markte.
Wochenmarktbanner erinnern an
verschiedenen Standorten ein oder
zwei Tage vor dem Wochenmarkt
die Kunden. Am Markttag selbst
weisen nochmal sogenannte “Kun-
denstopper” (Aufsteller) auf die
frischen Waren hin.

Druckfahige Bilder vom DMG-
Wochenmarktbanner und dem
DMG-Kundenstoppper stehen als
Download im Pressebereich der
DMG-Homepage zur Verfigung.

Far weitere Information bitte den
DMG Hauptsitz kontaktiere:

Deutsche Marktgilde eG
Simmersbacher Str. 12
35713 Eschenburg
Telefon: (027 74) 91 43-0
Telefax: (027 74) 91 43-33
E-Mail: info@marktgilde.de
www.marktgilde.de

Wochenmarktbanner, in einer GréBe von z. B. 2,5 m Breite und 0,8 m Héhe, kiindigen — deutlich sichtbar — das Einkaufserlebnis an.



